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OFICIO N2 062 - 2014-PRODUCE/UE003:FCHD-ACP

Sefiora

Tabata Dulce Vivanco del Castillo
Secretaria General

Ministerio de la Produccién
Presente.-

Asunto : Remite la evaluacion del Plan Operativo Institucional del tercer trimestre
2014,

Ref. : Memorando N°5730-2014-PRODUCE/SG.

De mi consideracién;

Me dirijo a usted, en relacién al documento de la referencia mediante el cual se solicita
la remisién de la evaluacién del Plan Operativo Institucional — POl de la Unidad

Ejecutora 003: Fomento al Consumo Humano Directo — A Comer Pescado, del tercer
trimestre 2014. o

Con respecto a lo indicado, la Unidad de Planeamiento y Presupuesto de la Unidad
Ejecutora 003: Fomento al Consumo Humano Directc — A Comer Pescado, ha
elaborado la evaluacién del POI del Il Trimestre en coordinacién con las unidades que
conforman el Programa Nacional a Comer Pescado, en los formatos remitidos para tai
o efecto, el mismo que se adjunta en forma impresa, cabe mencionar que esta
informacién se ha remitido a los correos electronicos blugue@produce.gob.pe,
fgomez@produce.gob.pe y ssaldana@produccion.gob.pe, de acuerdo a lo solicitado.

Sin otro particular, hago propicia la ocasién para reiterarle los sentimientos de mi
especial consideracién y estima personal.

[MINISTERIS DR s PRODUCCION
o&smc#g VICEMINIGTERIAL
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~Ministerio de Ia omento al Consiimo:
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“Anio de Promocion de la Industria Responsable y del Cambio Climdtico”
“Decenio de las Personas con Discapacidad en el Pery”

INFORME N° 048 -2014-PRODUCE/UE003: FCHD-ACP/UPP

A: Carlos Castifla Mallcco

Jefe (e) de fa Unidad Ejecutora 003.: Fomento af Consumo Humano Directo — A
Corner Pescado.

DE: Miguel Angel Alarcon Marcapura

Responsable de fa Unidad de Planeamiento y Presupuesto de la UE003:FCHD-
ACP.

ASUNTO: Evaluacion del Plan Operativo Institucional de la Efecutora 003: Fomento a
Consumo Humano Directo - A Comer Pescado Jel fercer.trimestre.2044...... e

et

REF.: a} memorando N° 5730-2014-PRODUCE/SG. i ",iED ;
— b) Oficio N° 019-2014-PRODUCE/DVP. § o8l CH
2 § 80 T { 4E ]
FECHA: San fsidro, 10 de octubre de 2014, 2 R “
g h ¢ i-gw,’i* g g:;é s

Tengo el agrado de dirigirme a usted, en atencion a los documentos de !ai referencia, mediante:los ;cua[eé;,\‘é,a,w -
Alta Direccion defl Ministerio de fa Produccién solicita se remita Ja evaluacion det Plarr Operativo thstituiona] ™

de la Unidad Ejecutora 003: Fomento al Consumo Humano Directo — A Comer Pescado, del tercer trimestre
del afio 2014.

En tal sentido, se informe lo siguiente:

. ANTECEDENTES

1. Mediante Decreto Supremo N° 007-2012-PRODUCE se cred el Programa Nacional A Comer
— Pescado (PNACP} cuya finalidad es contribuir af incremento del consumo de productos
hidrobiolégicos en todo ef pafs, con especial énfasis en fas zonas de menor consumo articulando iz

demanda con Ja oferta de productos para e/ Consumo Humano Directo,

2. Mediante Resofucién Ministerial N° 141-2013-PRODUCE se formaliz6 la creacion de Ja Unidad
Ejecutora 003: Fomento al Consumo Humano Directo - A Comer Pescado.

3. Mediante Resolucion Ministerial N° 353-2013-PRODUCE de fecha 17 de diciembre de 2013 se
aprobd ef Presupuesto Institucional de Apertura correspondiente al Afio Fiscal 2014 en el cual se

incluye f asignado a fa Unidad Ejecutora 003: Fomento al Consumo Humano Directo - A Comer
Pescado.

4. Resolucién Ministerial N° 368-2013-PRODUCE del 27 de diciembre de 2013 que aprueba
el Plan Operativo Institucional de la Unidad Ejecutora 003 del Pliego 038: Ministerio de Ia
Produccion para el afio fiscal 2013.
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5. Con el Memorando N°5730-2014-PRODUCE/SG del 07 de octubre de 2014 la Secretaria
General del Ministerio de la Produccién solicita la evaluacion del! Plan Operativo
Institucional de fa Unidad Ejecutora 003. Fomento al Consumo Hurnano Directo - A
Comer Pescado def tercer trimestre 201 4, para fo cual se adjunta el formato de evaluacién
impreso y se los remite a los cofreos  electrénicos fgomez@produce. gob.pe y
ssaldana@produccion.qgob.pe.

6. Mediante el Oficio N°019 e} despacho Vice Ministerial de Pesqueria solicita la evaluacion
def Plan Operativo Institucional de la Unidad Ejecutora 003: FCHD-ACP del tercer
Irimestre.

Il. ANALISIS

1. La creacién de la Unidad Ejecutora 003, obedecié a la necesidad de garantizar fa
operatividad administrativa que permita la ejecucion de las actividades y tareas asociadas
al “Prograrna Nacional A Comer Pescado”

2. La Unidad de Planeamiento ¥ Presupuesto en coordinacion con las unidades que
— conforman el Programa Nacional “A Comer Pescado” han realizado la evaluacion del Plan
Operativo Institucional del tercer trimestre del afio 2014, la misma que describe las
actividades que se han realizado en ef indicado perioda, asimismo se ha trabajado en ef
formato solicitado.

/ll. CONCLUSIONES

1. El Plan Operativo de la Unidad Ejecutora 003 es un documento de gestién que contiene Ja
programacion de actividades y tareas debidamente articuladas con el presupuesto
asignado.

2. La Unidad de Planeamiento ¥ Presupuesto ha brindado el soporte técnico para Ia
elaboracién del informe de evaluacién del Plan Operativo Institucional al Programa
Nacional A Comer Pescado del tercer trimestre del afio 2014 y ef flenado del formato
soficitado, el mismo que se adjunta af presente.

IV. RECOMENDACION

De no mediar observacion alguna, se recomienda elevar el presente informe al Despacho
Viceministerial de Pesquera y a la Secretaria General del Ministerio de la Produccién, a
efectos de dar cumplimiento a lo solicitado.

Es todo cuanto tengo que informar,

Afentamente,
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Evaluacidn del Plan Operativo ~ Tercer Trimestre
Programa Nacional A Comer Pescado

"Afto de la Promocidn de la Industria Responsable y del Compromiso Climatico™

EVALUACION DEL PLAN OPERATIVO 2014
TERCER TRIMESTRE

UNIDAD EJECUTORA 003
FOMENTO AL CONSUMO HUMANO DIRECTO - A
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Evaluacion del Plan Operativo — Tercer Trimestre
Programa Nacional A Comer Pescado
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Evgluacion del Plan Operative — Tercer Trimestre
Programa Nacional A Comer Pescado

EVALUACION DEL PLAN OPERATIVO DEL PROGRAMA NACIONAL A COMER PESCADO
TERCER TRIMESTRE 2014

1. DESCRIPCION DEL PROGRAMA

El Plan Estratégico Sectorial Multianual 2012-2016 del Sector Produccidn (PESEM), aprobado
mediante Resolucién Ministerial N° 107-2012-PRODUCE, dispone como Politica , dentro del Objetivo
Estratégico 1: “Promover el consumo interno de recursos pesqueros abundantes con estdndares de
sanidad adecuados a fin de contribuir a reducir los indices de desnutricién” y como Politica , dentro
del mismo Objetivo, “Promover el desarrollo de cadenas de valor de productos hidrobioldgicos de
acuerdo a [as tendencias de! mercado”.

Al respecto, nace la necesidad de plantear como una politica puablica, a ejecutarse a través de un
Programa Nacional, para el fomento de mercados de productos pesqueros destinados al Consumo
Humano Directo interno del pais, impulsando para ello los habitos de consumo de productos
hidrobiolégicos de la poblacién y eslabonamientos entre actividad pesquera general, y en especial la
pesca artesanal, los procesos de trasformacién y el consumidor final.

Mediante Decreto Supremo N° 007-2012-PRODUCE se crea el Programa Nacional “A Comer Pescado”,
cuya finalidad es contribuir al incremento del consumo de productos hidrobiolégicos en todo el pafs,
con especial énfasis en las zonas de menor consumo, articulando la demanda con la oferta de
productos para el consumo hurnanc directo.

El Programa tiene una vigencia de cinco (05) afios contados a partir de |a fecha de su creacién. Luego
de ello se espera que los hdbitos de consumo por productos hid robioldgicos se consoliden en las zonas
intervenidas por el Programa y que las poblaciones atendidas dispongan de una oferta continuada y
segura de productos derivados de la actividad pesquera.

1.1 Objetivo General

v" El Programa tiene por objetivo general fomentar, consolidar y expandir los mercados internos
para el consumo final de productos derivados de los recursos hidrobioldgicos de los ambitos
maritimo y continental del pais.

1.2 Objetivos Especificos

v" Contribuir al desarrollo de habitos de consumo de la poblacion que coadyuven a la inclusidn
permanthe de una mayor proporcién de recursos derivados de la actividad pesquera
nacignalien la canasta familiar, fomentando la disponibilidad y acceso a los productos y

7
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brindando informacion, como herramienta de promocidn, sobre los excelentes atributos
alimenticios de los mismos.

v" Fomentar la mejora econdmica de las actividades de la pesca artesanal v la acuicultura de
menor escala, articulando dichas actividades con el impulso a la demanda, y fomentando la
iniciativa para la asociatividad privada buscando el desarrolio de nuevas variedades de
productos de alta calidad.

v" Fomentar la apertura de lineas de negocio, incluyendo la consolidacién de cadenas de
distribucion, en el sector pesquero nacional general, con orientacién al consumo humano
directo, con la finalidad de asegurar la disponibilidad en tiempo y forma de los productos con
potencial éxito comercial en los mercados de consumo final.

1.3 Principales Lineas de Acci6n Estratégicas

1.3.1 Unidad de Sensibiiizaciéon
La Unidad de Sensibilizacion es la Unidad de [inea responsable de organizar, supervisary
monitorear la ejecucidn de los procesos difusidn, capacitacidn, asistencia técnica en la
poblacién, para el consumo de productos hidrobioldgicos con el objetivo de desarrollar
adecuados habitos de alimentacién en las zonas de intervencion.

INTERVENCION DEL PNACP EN LA REGION HUANUCO
R N
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Evoluacidn del Plan Operativo — Tercer Trimestre
Progroma Nacional A Comer Pescado

ORGANIZACION DE COCINA EN VIVO - REGION JUNIN

13.2

1.3.3

Fuente: Unidad de Comunicaciones del PNACP

Unidad de Articulacién

La Unidad de Articulacién es ia Unidad de [inea responsable de identificar y ejecutar
mecanismos de articulacién a fin de establecer alianzas pablicas y/o privadas para la
consolidacién de los objetivos del Programa. Para el cumplimiento de sus funciones debe
coordinar con pescadores artesanales, acuicultores y representantes de ia Pesqueria
Industrial asi como con Gobiernos Regionales y Locales, entre otros.

Unidad de Gestién del Aprovisionamiento y Promocidn

La Unidad de Gestién del Aprovisionamiento y Promecién es la Unidad de linea
responsable de planificar, dirigir, supervisar y monitorear, la ejecucion de la promocién
de los productos hidrobiolégicos del Programa y conducir la gestién operativa
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conjuntamente con el Instituto Tecnolégico de la Produccién vy las dependencias del
Ministeric que corresponda.

INTERVENCION EN LA REGION AYACUCHO

Fuente: Unidad de Comunicaciones del PNACP

2, EVALUACION DE LAS ACTIVIDADES Y TAREAS

El Plan de Actividades para el 2014 tiene como objetivo programar las actividades del Programa
Nacional “A Comer Pescado” que permita contribuir al desarrollo de habitos de consumo de la
poblacidén en general, fomentando la disponibilidad y acceso a los productos hidrobioldgicos vy
brindando informacién, como herramienta de promocidn, sobre los atributos alimenticios de los
mismos.

2.1. Antecedentes de la Programacion de Actividades del PNACP.

Es pertinente indicar que las acciones del Programa hasta el 30 de junio del presente afio
contribuyeron al objetivo especifico 1 de la norma de creacién del Programa “Contribuir al desarrollo
de habitos de consumo de la poblacién que coadyuven a la inclusién permanente de una mayor
proporcién de recursos derivados de |a actividad pesquera nacional en |a canasta familiar, fomentando
la disponibilidad y acceso a los productos y brindando informacién, come herramienta de promocién,
sobre los excelentes atributos alimenticios de los mismos”.
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2.3. Antecedentes de la Programacion de Tareas del PNACP.
Se definieron las siguientes estrategias para el cumplimiento de! Plan Operativo 2014:

» Mapeo de nuevas regiones y distritos focalizados para determinar la implementacion de las
acciones del PNACP,

Ampliacién de intervencidn en la regién Lima a nuevos distritos.

Mejorar los equipos operativos de campo en Lima y equipos territoriales en regiones
implementadas.

Revisién y programacion de las estrategias de intervencién (ver 2.2).

Reformulacion del POt 2014

Implementacién de equipos territoriales en las nuevas regiones segln programacion del Plan
Operativo 2014.

Seguimiento para el cumplimiento de las metas indicadas en la programacién 2014,

YVYV VY

v

Ejecucion de Actividades y Tareas Programadas.
De las metas ejecutadas en el marco del POl 2014 se observan los siguientes logros:

Actividad 1: Disefio y elaboracién de Instrumentos de Programacién y Gestion del Programa
Nacional A Comer Pescado {PNACP).

o RELAGION DETAREAS .00 oo RESULTADOS OBTENIDOS L
EL PROCESO PARA LA ELABORACION DE LA LINEA DE
BASE DEL PNACP SE INICIO CON LA CONSULTORIA:
ELABORACION DE LOS INSTRUMENTOS DE RECOIO
DE INFORMACION Y DESARROLLO DE PROPUESTA
METODOLGGICA DF EVALUACION DE IMPACTO DEL
PROGRAMA NACIONAL A COMER PESCADO
CONTINUARA EN EL CUARTC TRIMESTRE DEL 2014
CON UN ESTUDIO EN UNA REGION PILOTO

SE HA ELABORADOQ LOS PLANES DE PROMOCION
PARA: MERCADOS MAYORISTAS, AUTOSERVICIOS E
INSTITUCIONES EDUCATIVAS Y EVENTOS ESPECIALES
Tarea 1.3: Elaboracion de Plan de articulacién con PLAN DE ARTICULACION SE ENCUENTRA EN
Gobiernos Regionales y/o Locaies ELABORACION, SE ESTIMA SU PRESENTACION PARA
EL MES DE SETIEMBRE 2014

Tarea 1.1: Elaboracion de Linea de base del PNACP

Tarea 1.2: Elaboracién del Plan de mercado vy
promocion de productos hidrobioldgicos del PNACP

La elaboracion de la Linea Base del PNACP, es importante para la elaboracién y disefio de los
indicadores del programa para su posterior medicién y monitoreo eficiente.

En la elaboracidn del plan de mercado se han elaborado los planes de promocidn para mercados

mayoristas, autoservicios, instituciones educativas y eventos especiales del PNACP, faltando el
estudio de “investigacidn de mercado”.
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El Plan de Articulacién tiene por objetivo programar el desarrolio de convenios y/o acuerdos con
instituciones publicas y privadas como asociaciones de pescadores artesanales, empresas
privadas, gobiernos regionales y Gobiernos Locales para el cumplimiento de los objetivos del
programa.

Actividad 2: Disefio y elaboracién de instrumentos para la intervencidn del Programa Nacional
A Comer Pescado (PNACP).

c e e s RELACION DE TAREAS SR el s RESUETADOS OBTENIDOS o ) o e
Tarea 2.1: Elaboracién de protocoio de fomento al LOS PROTOCOLOS SE EMPEZARAN A ELABORAR EN EL
consumo de productos hidrobiolégicos. MES DE NOVIEMBRE.

Tarea 2.2: Elaboracidn de Directiva para el registroy | LA DIRECTIVA SE EMPEZARA A ELABORAR EN EL MES
actualizacion de beneficiarios del PNACP DE DICIEMBRE

Actividad 3: Disefio y elaboracién de instrumentos para la implementacién de las estrategias de
sensibilizacién y difusion del Programa Nacional A Comer Pescado (PNACP).

* La elaboracién de estrategias de sensibilizacidn y fortalecimiento de capacidades para el
fomento de cambio de hébitos de consumo, contemplaron realizar las siguientes acciones:

* Capacitacion a miembros de grupos organizados y poblacién en general a través de  Talleres
Demostrativos de preparacién de alimentos a base de productos hidrobiolégicos
promaocionados por el PNACP,

¢ Entrega de degustaciones convencionales y especiales. Entrega de degustaciones y la
coordinacién con el ITP para la provisién y colocacién de productos hidrobioldgicos en Lima ¥

regiones.

* Campafias de Sensibilizacién en Instituciones Privadas mediante la organizacién vy
Coordinacion para la difusién de productos hidrobiolégicos en cadenas de autoservicios,

¢ FElaboracién de Estrategia de intervencién dirigida a publico especializado (educacién - salud).
¢ Organizacién de Ferias Gastronémicas con el apoyo del sector Privado,
® Intervencion de sensibilizacion y educacién alimentaria dirigida a instituciones educativas

iniciales en Lima y regiones del dmbito de intervencién del PNACP mediante la sensibilizacion
y educacidn alimentaria dirigida a padres, nifios y docentes entre otros.

\

)

b4
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.-'.RELACIGN.DETAREAS-:;' Sl YRESULTADOS OBTENIDOS BT
LAS  ESTRATEGIAS DE  SENSIBILIZACION Y
FORTALECIMIENTO DE CAPACIDADES PARA EL
FOMENTQ DE CAMEIO DE BABITOS DE CONSUMO SE
ELABORQ Y PRESENTO SEGUN INFORME N° 023-
2013-PRODUCE/DVP-PN/ACP /HLCM, EL CUAL SE HA
REFORMULADO ¥ ESTA A LA ESPERA DE LA
APROBACION.

TAREA 3.2: ELABORACION DE LOS CONTENIDOS DE | LOS CONTENIDOS DE LOS MATERIALES EDUCATIVOS,
LOS MATERIALES EDUCATIVOS, DISENOS GRAFICOS | DISERIOS GRAFICOS DE DIFUSION Y PUBLICITARIO SE
DE DIFUSIGN Y PUBLICITARIOS., HAN ELABORADC EN ETAPA DE IMPRESION,

TAREA 3.1: ELABORACION DE ESTRATEGIAS DE
SENSIBILIZACION ¥  FORTALECIMIENTO  DE
CAPACIDADES PARA EL FOMENTO DE CAMBIC DE
HABITOS DE CONSUMO.

Mediante ios talleres demostrativos se ha lograde informar a la poblacién referente a la
importancia del consumo de pescado asi como brindar alternativas culinarias parala inclusidn de
los productos promocionados por el programa en la alimentacién cotidiana de las familias.
Durante el tercer trimestre del 2014 se han ejecutado un total de talleres demostrativos, 68 en
Limay 24 en regiones.

En cuanto a las degustaciones se han realizado un total de 218 acciones, dichas degustaciones se
entregaron en campafias de promocién y otros eventos, proporcionando degustaciones -
convencionales y especiales que permitan a la poblacidn conocer nuevas preparaciones a base de
pescado.

Las acciones de sensibilizacidn en acciones civicas y especiales se realizaron en Lima y regiones
con un total de 25 acciones especiales como Feria Mistura y Expoalimentaria.

La elaboracion de contenidos de los materiales educativos, disefios gréficos de difusién y
publicitarios” permitiran realizar las acciones de sensibilizacién y difusion con mayor eficacia,
mediante materiales gréficos que permiten una mejor informacion de los beneficiarios en las
diferentes actividades del programa, tanto educativas como de difusién.
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INTERVENCIONES ESPECIALES - FERIA MISTURA

Actividad 4: Implementacién del componente de fomento al consumo directo del Programa
Nacional A Comer Pescado (PNACP) a Nivel Nacional.

El inicio de las campafias de promocién durante el mes de Enero se vieron afectadas por la
dedicacién al mejoramiento de la infraestructura de los almacenes, la reformulacién de la
programacion de intervencién a nivel de regiones y la elaboracidén de los requerimientos de
servicios que garanticen la implementacién de la intervencién en campafas de promacidn.

SR

Y
¢

%,
Y

3

%)
7003 Wk

s

-+ RELACION DE TAREAS. ..+

i+ RESULTADOS OBTENIDOS -

Tarea 4.1: Intervencién del PMACP en el corredor
Centro Norte (Regiones: Ancash, San Martin,
Hudnuco 1 y Pasco 1).

21

CAMPARAS REALIZADAS LOGRANDO
SOBREPASAR LA META ASIGNADA 30%. CABE
RESALTAR QUE EL INGRESC A LA REGION PASCO Y
ANCASH PARA EL 2015 Y EN EL TERCER TRIMESTRE SE
LLEGO A 140 %.

Tarea 4.2: Intervencién del PNACP en el corredor
Centro (Regiones: Pasco 2, Lima - Callao, Junin ¥
Huanuco 2).

241 CAMPARNAS REALIZADAS ALCANZANDO EL 81%
DE LA META ASIGNADA.

Tarea 4.3: Intervencion del PNACP en el corredor

. X 83 CAMPANAS HUBIERON PROBLEMAS DE
Centro Sur {(Regiones: Ica, Ayacucho, Huancavelica - TRANSPORTE POR CLIMA
Libertadores, Apurimac - Andahuaylas).
Tarea 4.4: Intervencidn del PNACP en el corredor Sur | SE REALIZARON 93 CAMPANAS REALIZADAS

1 (Regicnes: Apurimac - Abancay, Huancavelica -
Nazca, Cusco y Arequipa).

LOGRANDOQ EL 60% DE LA META PROGRAMADA.
CABE RESALTAR QUE EL INGRESG A LA REGION
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“; RELACION DETAREAS © .« . s e L RESULTADGS OBTENIDOS | i
HUANCAVELICA HA SIDQ REPROGRAMADA PARA EL
MES DE OCTUBRE.

Tarea 4.5: Intervencion del PNACP en el corredor Sur

2 (Regiones: Puno, Madre de Dios, Moouegua y EL INGRESQ ESTE CORREDOR Y A LA REGION PUNG

HA SIDO REPROGRAMADA PARA EL 2035,

Tacna),
Tarea 4.6: Suscripcion de convenios con Gohiernos | SE HAN ALCANZADO ALGUNOS AVANCES EN LAS
Regionales y Locales SUSCRIPCIONES DE CONVENIQS

De las intervenciones en regiones se observa que el cumplimiento de meta alcanza el
cumplimiento del: 30 % en el corredor Centro Norte (regidn Huanuco). 81% en el corredor Centro
(regiones Lima-Callao y Junin). 43% en el corredor Centro Sur (regiones Ayacucho y Apurimac);
60% en el corredor Sur 1 (regién Cusco) y finalmente en el corredor Sur 2 no se intervino (regiones
Madre de Dios y Tacna).

De las {11) Regicnes intervenidas, en el marco del PNACP; en la regién Lima se ha intervenido en
las provincias de Lima, Callac y Cafiete, un total de 16 distritos en la provincia Lima, siendo los
distritos con mayor niimero de intervenciones: Puente Piedra (25), Villa El Salvador (19), Feria
APEGA (14) y otros distritos con un total de 203 campafas de promocion.

En la region Hudnuco, se intervino en las provincias de Hudnuco y Ambo con un total de cinco (5)
distritos. Logrando un total de 18 campafias; siendo los distritos de mayor intervencién Hudnuco
y Amarilis.

Con respecto a la regidn Junin, se logré intervenir en cuatro (4) provincias: Huancayo, Chupaca,
Jauja, Tarma y Chanchamayo; siendo intervenidos los distritos de Huancayo, Chupaca, Chilca, San
Jeronimo, El Tambo, Jauja, Pilcomayo, Chanchamayo y Pichanaqui. Los distritos con mayor
logrando un total de 26 campafias.

De la region Ayacucho se ha intervenido con un total de 40 campafias en tres (3) provincias con
un total de 6 distritos. Siendo los de mayor intervencién Ayacucho (12}, Jesus Nazareno (7) y San
Juan Bautista {5).

En la regién Apurimac se realizaron un total de 43 campafias realizadas en los distritos de Abancay
Andahuaylas, San Jerénimo y Talavera.

De la intervencién en la Regién Cusco se realizaron 33 campaiias, en los distritos de, Cusco, Pisac,
Pichari, San jerdnimo, San Pedro, San Sebastia n, Santa Ana, Santiago, y Wanchag.

En la regidn Arequipa se realizaron un total de 54 campafias realizadas en los distritos de José Luis
Bustamante y Rivero, Cerro Colorado, Arequipa , Mollendo , Paucarpata y JD Hunter.

En algunos eventos especiales como los Consejos de Ministros Descentralizados y otras acciones

civicas y/o la participacién del PNACP se desarrollaron a solicitud de 12 alta Direccidn, se realizaron
en total Veinticinco intervenciones en acciones civicas y/0 especiales,

Pégina 12 de 17




Evaluacion del Plan Operativo — Tercer Trimestre
Programa Nacional A Comer Pescado

INTERVENCIONES ESPECIALES - FERIA EXPOALIMENTARIA
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Actividad 5: Implementacién de estrategias para fomentar la asociatividad y la apertura de
lineas de negocio en el marco del Programa Nacional A Comer Pescado (PNACP).

Dol L REUACKIN DE TAREAS. R ] CR s e RESULTADOS OBTENIDOS . - e
Tarea 3.1: Elaboracién de guia metodoldgica para la | LA GUIA METODOLOGICA  SE ENCUENTRA EN
impiementacién del proceso de provision de | ELABORACION  PROYECTADA EL  MES DE
productos hidrobioidgicos. NOVIEMBREPARA SU ENTREGA.

SE HA LOGRADO COORDINAR MEDIANTE REUNIONES
Tarea 5.2: |dentificacién y registro de proveedores DE TRABAJO CON LA DIRECCION DE ACUICULTURA DE
artesanales y acuicultores para intervencién en el PRODUCE, !D.ENTIFICAR LOS PROVEEDORES PARA LA
marco del PNACP. INTERVENCION EN EL MARCO DEL PNACP. QUEDA
PENDIENTE LA IDENTIFICACION PE LOS
PROVEEDORES DE PESCA ARTESANAL.

Tarea 5.3: Elaboracién vy ejecucién de la estrategia
para la intervencién del PNACP en favor de los
proveedores artesanales de productos
hidrobioldgicos.

TAREA REPROGRAMADA PARA EL 2015.

Actividad 6: Acciones de Monitoreo y evaluacién de la informacién estratégica del Programa
Nacional A Comer Pescado.

i RELACION DE TAREAS - et T : L2 RESULTADOS:OBTENIDOS Sl ot

SE HA ELABORADO EL PROYECTO DE PLAN
OPERATIVO 2015, EN EL MARCO DE LA
Tarea 6.1: Elaboracién del Plan Operativo del PNACP. | PROGRAMACION DEL PPTO 2015 Y SE REMITIO AL
PLIEGO CON EL. MEMORANDO 069-2014.

SE REALIZO LA EVALUACION DEL PLAN OPERATIVO
Tarea 6.2: Evaluacién del Plan Operativo del PNACP. | 2014- I TRIMESTRE, EL MISMO QUE FUE REMITIDO AL
PLIEGO CON EL MEMORANDO 023-2014.

SE REALIZA EL REGISTRO DE LAS INTERVENCIONES DE
FORMA DIARIA A NIVEL DE REGIONES.

Tarea 6.3: Disefio de mecanismos para el | SE INFORMA DEL AVANCE DE LOS RESULTADOS AL
seguimiento y evaluacién de las intervenciones y | COORDINADOR MENSUALMENTE..

actividades programadas LOS FORMATOS DE REGISTRO DE INTERVENCION
ESTAN SIENDO VALIDADOS POR LA UNIDAD DE
PLANIFICACION.

Tarea 6.4: Elaboracién de la Memoria del PNACF. ;:EEA REPROGRAMADA PARA EL MES DE DICIEMBRE
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Actividad 7: Implementacion de acciones a favor de los Pescadores Artesanales en el marco del
Programa Nacional A Comer Pescado.

i e e RELACION DE TAREASS -+ iy 2 S 2k RESULTADOS OBTENIDOS -
Tarea 7.1: Estudio de oportunidades de negocios a

favor del Pescador Artesaral en el marco de los | ESTUDIO REPROGRAMADO PARA EL 2015.
objetivos def PNACP.

SE ESTIMA LA SUSCRIPCION DEL CONVENIO ENTRE LA
REPUBLICA DEL PERU Y EL BANCO INTERAMERICANC
Tarea 7.2: implementacién del Proyecto PE- | DE DESARROLLO PARA EL PROYECTO “ADAPTACION
G1001/PE-T1297 del BID. AL CAMBIO CLIMATICO DEL SECTOR PESQUERO Y DEL
ECOSISTEMA MARING COSTERC DE PERU” EN EL MES
DE AGOSTO.

3. EVALUACION PRESUPUESTAL

Al 30 de setiembre 2014 se cuenta con un Presupuesto Institucional Modificado - PIM Ascendente 3
5/.8’802,000.00 por la Fuente de Financiamiento Recursos Ordinarios, de los cuales se ha emitido
certificacion presupuestal por la suma de S/.7'347,887.088, y se ha devengado el importe de
$/.4'455,792.46, lo que representa un avance porcentual con respecto al PIM de 51%, a nivel de
compremiso se cuenta con una ejecucién de S/. 5'158,645.98.

Asimismo, durante [os primeros trimestres, las campafias de promocién de productos hidrobioldgicos,
se vieron afectadas por la dedicacién al mejoramiento de la infraestructura de los almacenes, la
reformulacién de la programacién de intervencién a nivel de regiones vy la elaboracién de los
requerimientos de servicios que garanticen la implementacién de la intervencién en campafias de
promocion a nivel nacional, con fecha 6 de junio de 2014 se aprobo la primera modificacién del Plan
de contrataciones de la Unidad Fjecutora en un 80% aproximadamente, del mismo modo se envié al
Pliego, para su aprobacién la reformulacion del Plan Operativo Institucional de la UE:003, en ese
sentido como se puede apreciaren en el cuadro siguiente la ejecucion de los recursos asignados ha
sido creciente, se tiene proyectado la ejecucion del 100% de los recursos al cierre del ejercicio, se tiene
prevista la ejecucion del $/.950,000.00 en la realizacién del Plan de Medios.

R ' A . = gSre 2sTe g = ° i -
2.3 |BIENES Y SERVICIOS 8,284,687 767,196.73 1,241,311.64|  2,087,340.33 4,065,848.70
2.5 |OTROS GASTOS 2,053 2,062.12 2,052.12
2.6 |ADQUISICION DE ACTIVOS NC FINANCIEROS 505,250 16,397.36 25117352 80,320.76 357,891.64
TOTAL 8,802,000 783,594.09 1,492,485.16 2179,713.21 4,455,792.46
AV A o ON % POR TR R gt G 2 »
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4, CONCLUSIONES

¥ Se realizaron 428 campanas de promocién de productos hidrobioldgicos promocionados por el

PNACP a nivel nacional.

v Se difundié y logré informar sobre los beneficios dei consumo de los productos hidrobioldgicos

v

RN

v
v

en la salud y la nutricién de las familias asf como de las ventajas de la promociéon del consumo
humano directo en el desarrollo de la economia local v nacional; en las zonas de intervencidn.
De las siete (7) Regiones intervenidas con equipos regionales, en el marco del PNACP (Lima,
Apurimac, Hudnuco, Junin, Ayacucho, Cusco Y Arequipa), se logré intervenir 22 Provincias con un
total de 55 distritos a nivel Nacional.
Las colocaciones de conservas en el tercer trimestre del afio comprendido entre los meses de Julio
a Setiembre, significé un total de 287,445 unidades de conservas colocadas.
Se desarroll6 la propuesta de intervencién con sensibilizacién en intervenciones en las ferias
Mistura 2014 y Expoalimentaria 2014.
En la regién Lima-Callao se logré alcanzar intervenir en 203 campafias, colocandose 188,484
unidades de conservas.
En el caso de las regiones, se logré promocionar un total de 98,961 unidades de conservas.
El trabajo coordinado con el ITP ha permitido el cumplimiento de los desplazamientos del producto
requerido en las zonas de intervencién.
Durante este tercer trimestre se han retrasado por motivo de las elecciones municipales y
regionales.
La Implementacidn de la regién Huancavelica estd reprogramada para el mes de octubre
La ejecucion presupuestal al 30 de setiembre de 2014 asciende a la suma de 5/.4’455,792 .46,
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5. RECOMENDACIONES

v

Se recomienda tomar en cuenta la reformulacién del POI 2014, tomando en cuenta las tareas y
actividades planteadas.

Es necesario tener un soporte publicitario como herramienta de difusién para el desarrollo de los
eventos de sensibilizacidn, teniendo en cuenta las diferentes estrategias para cada poblacidn
objetivo.

De los factores identificados que limitaron el logro de la meta en las regiones tenemos: i) Factores
sociales (huelgas, paros y manifestaciones violentas en algunos casos) que no permitieron
continuar con el cronograma establecido, y i} Factores medio ambientales, principalmente por las
lluvias acontecidas reafirmadas en las proyecciones del SENAHMI

Es necesario la elaboracién de una linea de base que permita evaluar el impacto del Programa,
tomando dos o tres regiones pilotos.

Se recomienda implementar programas aplicativos que permitan mejorar el flujo de informacién
eéxterna e interna de las diferentes unidades del Programa incluyendo los equipos regionales.
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