“Decenio de las Personas con Discapacidad en ef Pertd’
“Afio de la consolidacion dei mar de Grau”

MEMORANDO N° 364-2016-PRODUCE/UE003: FCHD-ACP/UPP

A : CARLOS ALBERTO CASTILLA MALLCCO

Jefe de la Unidad Ejecutora

003: “Fomento al CHD- A Comer Pescado”.
Asunto : Remite Formatos de Evaluacion del PO - |l Trimestre 2016
Fecha : San Isidro, 04 de julio de 2016

Es grato dirigirme a usted para remitir adjunto los formatos de la Evaluacién del Plan Operativo
Institucional-PQOI, correspondiente al Il Trimestre 2016, de la Unidad Ejecutora 003, Proyecto BID y
del Programa Nacional A Comer Pescado-PNACP, | cuyos archivos digitales fueron enviados a los
correos: fgomez@produce.gob.pe, mcardenas@produccion.gob.pe, fzavaleta@produce.gob.pe, o

gue hago de su conocimiento para que se sirva disponer el envio a la Direccidn General de
Planeamiento y Presupuesto.

Atentamente,

[T

E—l
T

e e 7

-TEODULO QUISPE DE LA CRUZ

sponsable de & Uridad de Planeamienty Presupuesio
Uems:mmmn-:\m’;m
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- Reporte de Evaluacién al Segundo Trimestre Afio 2016

#DIv/o! |
#i DlV/OLi

_ #iDIv/o! |

PE DE LA CRUZ
TE"D“%@?%imww
UE 003: Foméntn i CHD - A Comer Pescado




{5%\,‘0!\ ELTH
& *

Ses

Evaluacion del Plan Operativo Institucional

Trimestre

Pliego: Ministerio de la Produccion Periodo de Evaluacion
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MEMORANDO N° 0874-2016 PRODUCEIDVP-PNIACP

A : UNIDAD EJECUTORA 003: FOMENTO AL CONSUMO HUMANO DIRECTO - A COMER
PESCADO.

ASUNTO : Evaluacién DEL PLAN OPERATIVO INSTITUCIONAL AL PRIMER SEMESTRE 2016

REFERENCIA : MEMORANDO 00924-2016-PRODUCE/OGPP

CARGO 00050-2016-PRODUCE/UEQ03.FCHD-ACP
CARGO 00075-2016-PRODUCE/CLCDAP

CARGO 00098-2016-PRODUCE/DICES

CARGO 00488-2016-PRODUCE/DIGECOMTE
CARGO 00505-2016-PRODUCE/DIGECOMTE
CARGO 00583-2016-PRODUCE/OARM

CARGO 00697-2016-PRODUCE/OGACI

CARGO 00978-2016-PRODUCE/DVMYPE-|
CARGO 01065-2016-PRODUCE/DGPR

CARGO 01066-2016-PRODUCE/DGPR

CARGO 01067-2016-PRODUCE/DGPR ‘
CARGO 01074-2016-PRODUCE/DGPR e —

CARGO 01641-2016-PRODUCE/DGSP N STERIO D o
CARGO 07826-2016-PRODUCE/OGRH Coe [11» N ,:E LAPRODUND
CARGO 08237-2016-PRODUCE/OGA { e NIUAD ESECUTORA (1

— MEMORANDO 00077-2016-PRODUCE/DCC omanto &l CHE - 4 Comer Pescads

MEMORANDO 00081-2016-PRODUCE/DIROPA |
MEMORANDO 00087-2016-PRODUCE/DICES 2 o e
MEMORANDO 00139-2016-PRODUCE/DEDEPA| AR
MEMORANDO 00141-2016-PRODUCE/DISEM 4
MEMORANDO 00155-2016-PRODUCE/ODN @; E gﬁ g E
MEMORANDO 00164—2016~PRODUCFJDICOM >
MEMORANDO 00170-2016-PRODUCEIDERCHI) =g iy.0
MEMORANDO 00187-2016-PRODUCEIOC] | 77T,
MEMORANDDO 00216-2016-PRODUCE/DEMI
MEMORANDO 00246-2016-PRODUCE/DIPODEPROF
MEMORANDO 00231-2016-PRODUCE/CL.CDAP
MEMORANDO 00319-2016-PRODUCE/DIGECOMTE
MEMORANDO 00440-2016-PRODUCE/Diqpf
MEMORANDO 00671-2016-PRODUCE/Qec
MEMORANDO 00720-2016-PRODUCE/OGTI
MEMORANDO 00773-2016-PRODUCE/DGSP
MEMORANDO 00900-2016-PRCDUCE/DVMYPE--PNDP
MEMORANDO 00930-2016-PRODUCE/DIA
MEMORANDO 01060-2016-PRODUCE/DGPR
MEMORANDO 01074-2016-PRODUCE/OGRH
MEMORANDO 01290-2016-PRODUCE/DGCHI
MEMORANDO 01236-2016-PRODUCE/DGP
MEMORANDO 01353-2016-PRODUCE/DG SF
MEMORANDO 01416-2016-PRODUCEIOGAJ

. MEMORANDO 01674-2016-PRODUCE/OGA

MEMORANDO 01679-2016-PRODUCE/OGA

MEMORANDO 01680-2016-PRODUCE/OGA

MEMORANDO 01813-2016-PRODUCE/PP

MEMORANDO 02078-2016-PRODUCE/CONAS-PRE

MEMORANDO 02861-2016-PRODUCE/O!

MEMORANDO 03073-2016-PRODUCE/DVPA

MEMORANDO 02086-2016-PRODUCEISG

MEMORANDO 03087-2016-PRODUCE/SG

MEMORANDO 03088-2016-PRODUCE/SG

MEMORANDO 03089-2016-PRODUCE/SG

MEMORANDO 03090-2016-PRODUCE/SG

MEMORANDO 03188-2016-PRODUCEISG

MEMORANDO 03204-2016-PRODUCE/SG

MEMORANDO 03205-2016-PRODUCE/SG

MEMORANDO 03211-2016-PRODUCEISG

PROVE!DO 01898-2016-PRODUCE/DGP

PROVEIDO 02217-2016-PRODUCE/IOGPP

PROVEIDO 02248-2016-PRODUCEIQGPP

PROVEIDO 02256-2016-PRODUCE/OGPP

PROVEIDO 02266-2016-PROBUCE/OGPP

PROVEIDO 02271-2016-PRODUCE/OGPP

PROVEIDO 02275-2016-PRODUCE/OGFP

PROVEIDO 02276-2016-PRODUCE/QGPP

PROVEIDC 02277-2016-PRODUCE/OGPP

PROVEIDO 02278-2016-PRODUCE/OGPP

PROVEIDO 02279-2016-PRODUCE/OGPP

PROVEIDO 02290-2016-PRODUCE/OGPP

PROVEIDO 02291-2016-PRODUCEIOGPP

PROVEIDO 02202.2016-PRODUCE/OGPP

PROVEIDC 02293-2016-PRODUCEIQOGPP

PROVEIDO 02297-2016-PRODUCE/OGPP

https:/fi ntranet.produce.gob.peﬁnstiMcionallaplicativos.’oad!sitradocvzfindex.php?accion=printDocumenios&idMemo:13563341 &m=2 12
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PROVEIDO 05630-2016-PRODUCE/DGCHD
PROVEIDO 05631-2016-PRODUCE/DGCHD
PROVEIDO 05632-2016-PRODUCE/DGCHD
SIN DOCUMENTO 00985-2016-PRODUCE/CONAS

27/0612016

Tengo el agrado de dirigirme a usted, a fin de remifirle adjunto e! documento de referencia para:

Conocimiento y fines Q@ HRevisién y andlisis o Preparar respuesta i)
Accién 3 H!;reparar Informe i QLContestar directamente L
Coordinar i3 }IReformular Informe b WlDesignar represenfante o
Tramite correspondiente 1! [Exposicién de Motivos - "Reiterar i
Opinién / Recomendacion {3 lAyuda Memeria o —"Regularizar o
’Comentarios ! leroyectar Resolucién _ lt{; ::ger segiin normatividad &
]Correccién 7 |\Visacién = rroceder segln disponibilidad —

presupuestal

iotros y/o Observaciones

INFORME N* 063-2016-PRODUCE/DVP-PN/ACP-UGEE

@file Castillo Sanchez
INADOR EJECUTIVO

A COMER PESCADO

f
f [

hittps: #fintranet.produce.gob. pefinstitucional/aplicativos/oad/sitradocy2findex php?accion=pri ntDocumento3&idiviemo=13563341&m=2

22




A JOSE ENRIQUE CASTILLO SANCHEZ
Coordinador Eiecutivo del Programa Nacional “A Comer
Pescado”
Asunto : Evaluacion Plan Operativo institucional 201 60!Prmer8emes’ffe* ;
Referencia : Memorando N° 3089 - 2016 PRODUCE/SG |
Fecha : San isidro, 27 de junio de 2016 S R

“Afio de la Consolidacién del Mar de Grau”
“Decenio de las Personas con Discapacidad en ef Per”

INFORME N° 63-2016-FPRODUCE/DVE-PN/ACP-UGEE

Me dirfjo a usted, para saludarlo cordialmente e informar las apreciaciones de la Unidad
con respectce a las actividades y metas del Plan Opergtive Institucional (en adelante,
PO} del Procgrama Nacional "A Comer Pescado” (PNACP).

I. ANTECEDENTES

1.5,

Mediante Memorando N°® 308% — 2016 PRODUCE/SG se solicita a la Unidad
Eecutora, remifir la evaivacion al primer semestre del Plan Operativo Institucional
(POI}.

Mediante cargo N° 50 la Unidad Hecutora solicita al PNACP remitir [a evaluacion
al primer semestre del PCI del Programa segun formatos adjuntos.

il. ANALISIS

2.1

2.2

2.3

Cc.:
Atighive

El Programa ha redlizado durante €l primer semestre del 2016 un ftotal de 791
actlividades frente a una meta de 593 actividades, este representa un
cumplimiento de 133%. Este mayor cumplimiento se ha venido dando por una
mayor gjecucion de campafas itinerantes y de falleres de capacifacidon en
educacion dlimentaria y nutricional.

Conrespecto alas campahas itinerantes se tenian presupuestadas 60 actividades
para el primer semestre, sin embargo, una mayor produccion de latas de conserva
por parte del ITP ha motivado gue el Programa dedigue recursos a incrementar
esta actividad promocional a fin de agotar los stocks de latas que el Programa
disponia. De esta manera, se han realizade durante el primer semestre 230
campafas itinerantes, las cuales buscan la promocion de productos
hidrobiclégicos a fravés de la venta y degustacidn de latas de conservas
producidas por el ITP.

Asimismo, se han realizado mas talleres de Ey?ﬂ%ﬁﬁ@?ﬂi@m@ﬂ@ﬁé{qm

durante el primer semesfre; es asi que frente PROGHRR ¢
reglizado un total de 509 talleres. Es importarite menci( n&ﬁt@é@% §§)c?rreg':ré

durante el segundo semestre a fin de cumplirjoRAs ki %e@\?mmhzud M

[T s S

S G058 tallCOMERFPESGADO”
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“Afio de la Consolidacién del Mar de Grav”
“Decenio de lis Personas con Discapacidad en el Perd”

lil. CONCLUSIONES Y RECOMENDACIONES

3.1, B Programa ha rediizado durante el primer sermesire del 2016 un total de 791
actividades frente a una mefa de 593 actividades, este represenfa un
cumplimiento de 133%. Este mayor cumplimiento se ha venide dando por ung
mayor ejecucién de campaiias itinerantes y de talleres de capacitacion en
educacién alimentaria y nutricional.

3.2. Se recomienda enviar el presente informe a la UEDD3 a fin gue se pueda
consolidar la informacién del Programea y de la Unidad Ejecutera.

Es todo cuanto tengo que informarle a usted,

Atentamente,

Juan Carles Crespo Cheneffusse

Responsable de la Unidad de Gestidn Estratégica vy Evaluacion
Programa Nacional “A Comer Pescado"

Visto el presenteinforme, esta Coordinacidn fecutiva del  Programa  Nagional

“A Comer Pescado” lo hace suyo, derivandclo al Despacho Viceministerial de Pescay Acuicultura
nara su consideracion,

Pagina2de 2
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' “Decenio de |as Personas con Discapacidad en el Perd”
“Afio de la consolidacian del Mar de Grau®

MEMORANDO N°.305°7 .- 2016-PRODUCE/SG

A :  CARLOS ALBERTO CASTILLA MALLCCO
Responsabie de la Unidad de Administracién y Finanzas de la
Unidad Ejecutora 003 — FCHD — A Comer Pescado

Asunto . Evaluacién al Primer Semestre 2016 —
Referencia : Resolucion Ministerial N°164-2016- PRODUC!‘E”” ’ﬁ““
° K T ADE JEC UCCJUN )
Directiva N° 002-2016-PRODUCE/OGPP | “Fumenig CHD - AUT 003 i
%6 jUN. 2016 [; : G CUmeq PeSCar“o !
Fecha . San Isidro, H v f ? 4 o . !
;

e

Tengo el agrado de dirigirme a usted, saludarlo cordlalmehgg y recé%@ngﬁgﬂﬁ
marco de la Directiva en referencia, su Despacho debe dis Tl c
evaluacidén de las metas fisicas y presupuestales del Plan Operativo Tng
segln la programacion al primer semestre, del afio 2016, para lo cual la OGPP facilita
los formatos y los avances en la gjecucion presupuestal segln los reportes del SIAF.

Cabe mencionar que la evaluacién del segundo trimestre deberd ser analizada en su
comportamiento con los avances de metas al | trimestre, logrando formular asi la
evaluacion al | semestre, dicha informacién debera ser remitida a la Oficina General de
Planeamiento y Presupuesto, hasta el dia viernes 24 de junio de 2016, fecha adoptada
en consideracién a la proxima transferencia de gestién.

Para  las coordinaciones que resulten necesarias, la OGPP ha dispuesto que los
sefiores Francisco Gomez y Marcos Cardenas, especialistas de la OPRA canalicen la
asistencia técnica necesaria.

,., Jm
Lo

Renuevo con esta ocasx/ sa%\do y considéicion.

Atentamente,

RAYDA RUTHAERONIMO ZACARIAS
Se aria ral (e)
Mmisjprio de la Produccién

Calle Uno Oeste ne 060, Urb.Cérp:
www.produce.gob.pg § San Isidro, Lima 27, Perd
T:{511) 616-2222




‘Reporte de Evaluacién al Segundo Trimestre del atio 2016

Activided |

Ldgrds

Observaciones o.problemas presentados

Estrategias a aplicar para el siguiente periodo

§ Metas I Trim - Metzs I Trim Metas Il Trim Metas IV Trim “ Total Meta fisica
= T | :
§ _ " Ejecucién | Trim - | . Ejecucidon'liTrim - | - Ejecucion Il Trim Ejecucicn IV Trim Metas fisicas ejecutadas
; = - 0
Programacion VS ejecucion de tareas
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_ 2 | #DIV/O!
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"5 #DIV/oL
; N
8 | . #iDIv/o!
| .
7 - #DIV/OL




SIAF - WMddulo de Procesc Prosupugstario } . Fecha : 16/06/2016 )
} Hora: 09:01:20 ’

Versién 16.01.00
Pag,.: Tde2

DEVENGADOS Vs MARCO PRESUPUESTAL - 2016 )
(EN NUEVOS SOLES) '

SECTOR: 38 PRODUCCION
PLIEGO : 038 MINISTERIO DE LA PRODUCCION

EJECGUTORA : 003 FOMENTO AL CONSUMO HUMANG DIRECTO - A COMER PESCADO [001516]
MENSUALIZADO

——PRGYROTPROY ACTIAGURR PV GRPE
o CATEGORIA ) YOTAL SALDD
FUNC PiM EME FEB MAR ABR MAY JUR L DEVENGADOS
T TRANSAGEION . H AGO SET ocT NoV DiG

0001 9002,3999959.5003654 FOMENTO DEL CONSUMO DE PRODUCTOS HIROBIOLOGICOS 11.026 .0052
Meta: 0000 - 0000088 GESTION AUMINISTRATIVA, AGCION: 12,000, LIMA, LIKA, SANISIDRO

5 GASTOS CORRIENTES

040 000 {00 1,886,446 61 3516,133.30
" Sl

000 040 . 000 1,808,446.61 3.616,133.3!;]

3385197 39650247 366,760.11 395,905.64 40342652
e R AR ey G L g e s, =
SR R

5,502,580 38537 396,502.47 366,760.11 399,905.84 409,426.62

TOTAL META

0002 9002.3998999.5003654 FOMENTO BEL CONSUMO DE PRODUCTOS HIDROBIOLOGICOS 11.026 .0052
Meta: 60002 - 0024277 PROGRAMA INGLUSIVO A COMER PESGADD, EVENTOS: 2030000, PROVINCIA CORSTITUCIORAL BEL CALLAD, PROV, CALLAD, MULTIDISTRITAL

§ GASTOS CORRIENTES
GASTOS PRESUPUESTARIOS 3,474,950 14,746.44 H,545.00 60,029.14 158,452.75 116,805.35 600 0.60 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00 361,647.68 3,093,312.32

6 GASTOS DE CAPITAL
2 GASTOS PRESUPUESTARIOS 2460 0.00

AL s

0.60 0.00 “0.00 0.00 0.00 382,347.68 3,095,112.32 l

Gasinel ! i
TOTAL META INTAW MTISAE 35500 60,029.14
0004 9002.3999099,5003654 FOMENTO DEL CONSUMO DE PRODUCTOS HIDROBIOLOGICOS 11.006 0008
Meta: 90001 - 0000888 GESTION ADRIMSTRATIVA, (NFORME: 36,000, LIMA, LIMA, SAM ISIDRO
5§ GASTOS CORRIENTES
2 GASTOS PRESUPUESTARIOS 338,281 0.00 000 5000320 178422 205443 040 o0 0.00 0.00 0.00 0.00 000 133,732 198,548.01
6  GASTOS DE CAPITAL

0.00 0.00 600 0.00 0.00 1,061,39000

2 GASTOS PRESUPUESTARIOS 1,881,390 0.60

T

ST O O O e D ST
0.00 0.00 50,003.20 91,784.22 -2,054.43 0.08 0.00 0.00 0.00 0.0 0.00 0.00 130,732.99 2,079,938.81 f

TOTAL EJECUTORA 11,189,671 328,566.81 42804747 476,792.45 650,142.81 524,937.74 000 0.00 4.00 0.00 000 000 " 0.00 2,408,467.28 8,791,163.72




SIAF - Médulo de Proceso Presupuestario
Versian 16.01.00

Fecha: 16/08/2016
Hora: 09:01:20

Pag.: 2de2
DEVENGADOS Vs MARCO PRESUPUESTAL - 2016
(EN NUEVOS SOLES)
SECTOR : 38 PRODUCCION
PLIEGO ; 038 MINISTERIO DE LA PRODUGCION
EJEGUTORA : 003 FOMENTO AL GONSUMO HUMANO DIRECTO - A COMER PESCADO [001516)
MENSUAL[ZADO
[ PRGPRODIPROY ACTIAICER FI OV GRP
SEC. ' TOTAL SALDO
FUNg  GATEGORIA DG DEVENGATOS
1 TRANSAGCION FIN ENE FEB MAR ABR May Jun JuL AGO SET oeT NOV
RESUMEN ...
TOTAL FUENTE 11,199,674 32856681 42004747 47679245 65034281 52493774 000 0.00 0.00 080 0400 0,00 008 240848728 879118372
TOTAL 11,1996/ 328568.81  A2BO047AT 47670245 BE0,14281 52493774 .00 0.00 040 0,00 poo - .00 000 240848728 879418372
( (- 1




Informe de Gestién - Primer semestre 2016
Programa Nacional “A Comer Pescado”

(| Ministerio

oduecion. -

“Decenio de las Personas con Discapacidad en el PerG”
“Afo de la Consolidacién del Mar de Grau®

PLAN OPERATIVO INSTITUCIONAL 2016
PRIMER SEMESTRE

UNIDAD EJECUTORA 003
FOMENTO AL CONSUMO HUMANO DIRECTO -
A COMER PESCADO -
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Informe de Gestion — Primer semestre 2016
Programa Nacional “A Comer Pescado”

INFORME DE GESTION DEL PROGRAMA NACIONAL “A COMER PESCADO”
PRIMER SEMESTRE

1. DESCRIPCION DEL PROGRAMA

Ei Programa Nacional “A Comer Pescado” nace frente a ia necesidad de plantear una
politica publica para el fomento de mercados de productos pesqueros destinados al
Consumo Humano Directo (CHD) del pais, fortaleciendo los habitos de consumo de
productos hidrobiolégicos de la poblacion, asi como los eslabonamientos enire la
actividad pesquera, en especial la pesca artesanal y acuicola, los procesos de
trasformacion y los mercados destinados al consumidor final.

Mediante Decreto Supremo N° 007-2012-PRODUCE se crea el Programa Nacional “A
Comer Pescado” (PNACP), cuya finalidad es contribuir al incremento del consumo de
productos hidrobicldgicos en todoe el pais, con especial énfasis en las zonas de menor
consumo, articulando la demanda con la oferta de productos para el consumo humano
directo.

El Programa tiene una vigencia de cinco (05) afos contados a partir de la fecha de su
creacion. Luego de elio se espera gue los hébitos de consumo por productos
hidrobiclogicos se consoliden en ias zonas intervenidas por el Programa y que las
poblaciones atendidas dispongan de una oferta continuada y segura de productos
derivados de la actividad pesquera.

1.1 Objetivo General

v El Programa tiene por objetivo general fomentar, consolidar y expandir los
mercados internos para el consumo final de productos derivados de los recursos
hidrobicldgicos de los ambitos maritimo y continental del pais.

1.2 Objetivos Especificos

v Contribuir al desarrollo de habitos de consumo de la poblacion que coadyuven a
la inclusién permanente de una mayor proporcion de recursos derivados de la
actividad pesquera nacional en la canasta familiar, fomentando la disponibilidad y
acceso a los productos y brindandoe informacion, como herramienta de promocion,
sobre los excelentes atributos alimenticios de los mismos.

v Fomentar la mejora econémica de las actividades de la pesca artesanal y la
acuicultura de menor escala, articulando dichas actividades con el impulso a la
demanda, y fomentando la iniciativa para la asociatividad privada buscando el
desarrollo de nuevas variedades de productos de alta calidad.

v Fomentar la apertura de lineas de negocio, incluyendo la consolidacion de
cadenas de distribucién, en el sector pesquero nacional general, con orientacion
al CHD, con la finalidad de asegurar la disponibilidad en tiempo y forma de los
productos con potencial éxito comercial en los mercados de consumo final.

2. EVALUACION DE LAS ACTIVIDADES Y TAREAS

El Plan Operativo Institucional (POl) para el 2016 tiene como objetivo programar las
actividades del Programa Nacional “A Comer Pescado” que permitan contribuir ai
desarrollo de habitos de consumo de la poblacion en general, fomentando la disponibilidad
y acceso a los productos hidrobiologicos y brindando informacion, como herramienta de
promocion, sobre los atributos alimenticios de los mismos.

Pdgina 2 de 10



Informe de Gestion — Primer semestre 2016
Programa Nacional “A Comer Pescado”

2.1. Estrategias de intervencion del PNACP:

a) Promocién del consumo de productos hidrobiolégicos.

b} Educacion alimentaria y nutricional.

c) Fortalecimiento de la red de distribucién y comercializacion.

d) Fomento de la produccién pesquera para consumo humano directo.

Promocion del consumo de productos hidrobioléaicos.

Campanias itinerantes.

Redes de promocidn publica y privada {Programas de responsabilidad social)
Entidades publicas y programas nacionales

Campafias de difusion.

Distribucioén de materiales informativos, recetarios y otros.

En educacion alimentaria y nutricional:

— e Talleres demostrativos y educativos.
o Ferias regionales, locales y especializadas.
e Concursos gastrondmicos.

Fortalecimiento de la red de distribucién y comercializacion.

Mercados mayoristas y minoristas.
Autoservicios.

Bodegueros.

Distribuidores.

e & @

O LA i
&)
STEGIC iy Ck_’-\

(350

Fomento de la produccién pesguera para consumo humano directo.

e Asociacion de pescadores artesanales y acuicultores.
e Embarcaciones de menor escala.

Ejecucién de Actividades y Tareas Programadas para el Primer Semestre 2016.
De las metas ejecutadas en el marco del POl 2016, se observan los siguientes logros:

Actividad 1: Promover el consumo de productos hidrobiolégicos a la poblacion de
Lima y Regiones

- RELACION-DETAREAS v s i o naneid : RESULTADOS OBTENIDOS

Se Iograron e;ecutar 12 caravanas durante el primer semestre

¥ 3,000 raciones de degustacion distribuidas

¥v" Mas de 20 recetas a base de productos hidrobiolégicos
promocionadas.

Tarea 1.1. Realizar Caravanas Pesqueras. v Se logré la inclusion de 4 empresas del sector privade
relacionadas a la comercializacion de productos
hidrobioldgicos.

v Se planea continuar la gjecucion de 80 caravanas
restantes durante el segundo semesire,

Durante el primer semestre se han logrado ejecutar 228
campafias itinerantes en Lima y regiones, de las cuales
durante el segundo trimestre fueron:

Tarea 1.2. Realizar campafias itinerantes y | v 19 campafas itinerantes en Cusco.

acciones civicas. 43 campafias itinerantes en Arequipa.

¥ 19 campafias itineranies en Ayacucho.

¥ 14 campafias itinerantes en Huancavelica.

v 23 campanias itinerantes en Junin.

\A
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v 20 campafias itinerantes en Huanuco.
v' 12 campafias itinerantes en Apurimac.
¥ 40 campafias itinerantes en Lima

v Se logré una cobertura de 60 distritos.

Tarea 1.3. Organizar concursos gastronémicos
(Regionales, Pescador Cocinero e Institutos
Gastrondmicos).

La actividad esta reprogramada para el segundo semestre.

Tarea 1.4. Participar en grandes eventos
(Mistura, expoalimentaria, otro).

La actividad estd programada para el segundo semestre.

Tarea 1.8. Impulsar el consumo de productos
hidrobiolégicos en canal moderno.

Se ha planteade desestimar la ejecucién de la tarea 1.6 con la
finalidad de incrementar |as actividades correspondientes a la
Tarea 1.2. "Realizar Campafias Itinerantes y Acciones
Civicas”.

El motivo de reforzar la tarea 1.2 se sustenta en una mayor
produccién de latas de conserva por parte del |TP, debido a
eso se tiene mayor stock de conservas para ser colocado a la
poblacién.

Tarea 1.7. Organizar ferias de promocién de
productos hidrobiclogicos orientados a la
comunidad pesquera artesanal.

Se ha propuesto no gjecutar la tarea 1.7, debido a que los
recursos para dicha tarea seran orientados a la ejecucion de
actividades en el marco de la estrategia PescaEmprendo.
(Tarea 3.1)

Tarea 1.8. Organizar festivales masivos de
promocién y venta de productos hidrobiclégicos
(Pescaderias y Poterias).

Se lograron realizar 08 Festivales Gastronémicos (La
Pescaderia) en el primer semestre, en los departamentos de
Ayacucho (1), Cusco (1), Junin (1), Huancaveiica (1), Arequipa
(1) y Lima (1). Los resultados obtenidos durante el segundo
trimestre:

v Se colocaron 21.7 TM de productos hidrobiologicos,
aproximadamente. (Entre Bonito, Caballa, Jurel y
Merluza).

Se realizd 34 cocinas demostrativas.

Se distribuyeron 12,745 raciones de degustacion.

Se promovid [a comercializacion de 32,277 conservas de
pescado entre otros productos a base de pescado.

Se promovid la participacion de 29 restaurantes, 15
Institutos gastrondmicos y 6 empresas pesqueras.

AR NENEN

Tarea 1.9. Eventos de cierre de actividades
PNACP (Pesca Educa, Pesca Emprendo y Pesca
Voluntarios).

La actividad esta programada para el segundo semestre.

Tarea 1.10. Ferias educativas / Quioscos
escolares.

En ef mes de febrero se realizaron ferias educativas en 8
colegios correspondientes a 4 Ugeles de Lima, con una
duracion de 3 dias cada una.

Evento “La Pescaderia” en Huancayo, Junin — Il Trimestre 2016
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Actividad 2: Fortalecer la educacion alimentaria y nutricional a grupos poblacionales
en riesgo y poblacién de interés

. RELACIONDE TAREAS . = ..

st REGUETADOS'OBTENIDOS

Tarea 2.1. Capacitar scbre temas asociados a
productos hidrobioldgicos dirigidos a Organizaciones
Sociales de Base, usuarias de programas sociales
y/o grupos poblacicnales en riesgo.

Al primer semestre del afio se ha logrado realizar 299
talleres orientados a poblacién que incluye grupos
especificos como, socias de comedores populares,
madres de nifios menores de fres afios y gestantes,
entre otros. Durante el segundo trimestre fueron
ejecutados 202 talleres.

Tarea 2.2. Capacitar sobre buenas practicas de
manipulacion de alimentos y alternativas de
preparacion de productos hidrobioldgicos dirigido a
grupos especificos (Asociacion de emolienteros,
expendedores de pescados en mercados de gran
abasto, emprendimientos gastronémicos, quioscos
escolares, ete).

Al primer semestre del afio se han realizado 40
talleres orientados a capacitar en buenas practicas de
manipulacion de alimentos a grupos especificos gue
en mayor medida han sido a expendedores de
quioscos escolares.

Fueron 33 talleres |os realizados durante el segundo
frimestre.

Tarea 2.3. Capacitar a deportistas y especialistas en
depcrie asociada a los beneficios del consumo de
productes  hidrobiolégicos vy alternativas  de
preparacion.

Durante el primer semestre del presente afio se han
realizado 8§ talleres orientados a deportistas y
especialistas del deporte.

Tarea 2.4. Capacitar a docentes de la Educacion
Basica Regular en temas relacionados a los beneficios
dei consumo de productos hidrobiolégicos.

Durante el primer semestre del presente afio se han
realizado 74 talleres orientados a capacitar a
docentes en temas relacionados con los beneficios
del consumo de productos hidrobioldgicos. En el
segundo trimestre se ejecutaron 67 talleres.

Estas acciones forman parte de las actividades
consideradas en el Plan de Intervencién con
Escuelas para el 2016 que se implementa en alianza
con las Direcciones Regionales de Educacién en las
ocho regiones de intervencion del Programa.

Tarea 2.5. Capacitar a padres de familia de
instituciones educativas en temas relacionados a los
beneficios del consumo de productos hidrobiolégicos.

Durante el primer semestre del presente afio se han
realizado 51 talleres orientados a capacitar a padres
de familia en temas relacionados con los beneficios
del consumo de productos hidrobiologicos, de los que
44 se realizaron en el segundo trimestre.

Tarea 2.8. Capacitar a personal de salud y/o personal
de programas sociales sobre los beneficics para la
salud del consumo de productos hidrobiolagicos.

Al primer semestre del afic se han realizado 55
talleres orientados a capacitar a personal de salud y/o
personal de programas sociales sobre los beneficios
para la salud del consumo de producios
hidrobiolégicos, en el marco del Plan de Intervencion
conjunta con las Direcciones de Salud en las ocho
regiones de intervencién del Programa. Fueron 32
talleres gjecutados durante el segundo trimestre.

Evento: Taller de Educacion Alimentaria a madres de comedores populares del distrito de Ate
— I Trimestre 2016
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Evento: Taller de nutricién a deportistas calificados de la Federacion Peruana de Fatbol —
il Trimestre 20116 .

Actividad 3: Fortalecimiento de ia produccion pesquera para consumo humano directo
e incorporacion de productos pesqueros en la oferta de los actores de la cadena de
comercializaciéon

RELACION DE TAREAS 7 B s RESULTADOS OBTENIDOS o
A la fecha, la acfividad se encuentra en la fase de
Coordinacion Técnico Administrativa; Elaboracién del Plan de
Trabajo. Luego de esta accidn se pasara a la etapa diagnostica
situacional y sensibilizacién el mismo que contempla la
recopilacién de informacién secundaria sobre las zonas de
intervencion, levantamientc de informacion mediante
Tarea 3.1. Implementar proyecto Pesca | enfrevistas y encuestas a los actores de la comunidad
Emprendo (El Nuro, Callao, Pucusana, | pesquera, revision, analisis y sistematizacion de la informacion
Chorrillos y Matarani). y/o documentacion recopilada de fuente primaria.

l.uege el siguiente paso es la etapa de desarrollo vy
fortalecimiento de capacidades productivas empresariales que
comprende capacitaciones sobre conocimientos basicos de
administracion, manejo financiero, utilizaciéon de un plan de
costos, proyeccion de ventas. Finalmente la comercializacion
gue consiste en la bUsqueda de compromisos comerciales
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- RELACION DE TAREAS oo oo 2o :RESULTADOS OBTENIDOS

establecidos entre pescadores y compradores (restaurantes,
empresas, supermercados, entre otros), conexion e
introduccion de sus productos.

Se ha planteado modificar la tarea 3.2 “Implementar
encuentros de negocio entre pescadores artesanales y actores
de la cadena de comercializacidon” por la tarea “Impulsar la
conexion comercial de productos hidrobiolégicos de origen
acuicola y de Ila pesca artesanal en canales de
comercializacién®, esta modificacibn se sustenta en la
dificuitad de reunir a los pescadores artesanales en
actividades colectivas tipo los encuentros de negocio, debido
Tarea 3.2. Implementar encuentros de | al caracter cambiante de sus actividades extractivas. En ese
negocios entre pescadores artesanales y | sentido, se ha visto que es mas efectivo el contacto “uno a uno”
actores de la cadena de comercializacion. a fin de identificar sus recursos y necesidades y a partir de esio
impulsar su conexion cormercial en los diversos canales de
comercializacion.

A lafecha la se ha realizado siete (07} conexiones comerciales
en las zonas de Lima y Arequipa facilitando la introduccién de
productos hidrobiologicos obteniendo una intencion de compra
valorizada en 3/. 238 mil nuevos soles anuales y ventas por el
monto de S/. 9,984.00; en productos como: camarén, pulpo,
corvina, erizo rojo, pejerrey, perico, pota y pulpo.

Se ha propuesto desestimar la tarea 3.3 debido a que este
servicio ha sido incluido dentro de las actividades a realizarse
en el PescaEmprendo (Tarea 3.1). Asimismo durante el afio
los técnicos especialistas han tenido Ia oportunidad de visitar,
explorar e identificar zonas potenciales a intervenir, en ias que
ya se han realizado levantamientos de informacién.

Tarea 3.3. Implementar un servicio de
encuestas y entrevistas a comunidades
pesqueras focalizadas para promover fa
incorporacién de preductos hidrobiolégicos
en la cadena de comercializacion.

Representante del Consorcio de Pescadores de Atico Entregando Erizos Frescos a
Restaurantes de Alta Gama - 2016

B
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Actividad 4: Fomento de la produccion
directo.

pesquera destinado al consumo humano

RELACION DE TAREAS

‘RESULTADOS OBTENIDOS

Tarea 4.1. Implementar estudios para la insercién de
productos hidrobiologicos en quioscos escolares,
emolienteros, emprendimientos gastrondmicos y
comedores populares.

Durante todo el primer semesire el personal técnico del
Programa ha estado disefiando estrategias de
comercializacion para fomentar la insercion de productos
hidrobiclégicos en grupos objetivos claves. Este segundo
trimestre ya se cuenta con la estrategia para generar una
oferta de wvalor a fin de fomentar la introduccion de
productos hidrobiolégicos en quioscos escolares como
nuevo canal de comercializacion.

Tarea 4.2. Implementar encuentros de negocio entre
distribuidores y comercializadores c¢on empresas
industriales.

Durante el segundo trimestre se ha realizado cinco (05)
Encuentros de Negocios en las zonas de Ayacucho, Lima,
Cusco y Arequipa mediante la generacién de conexién
comercial e introduccidn de productos hidrobioldgicos
obteniendo una intencidén de compra valorizada en S/
902,690 nuevos soles anuales; en productos como:
bonito, calamar, filete de cojinova, perico, jurel y trucha.

Tarea 4.3. Contratar un servicio de focus-group para
identificar la dinamica comercial en las 8 principales
regiones de intervencién del Programa.

Se ha decidido no ejecutar la tarea 4.3, debido a no contar
con disponibilidad presupuestal para esta actividad.

Arequipa — 2016
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Actividad 5: Aumentar la
hidrobiol6gicos.

visibilidad del potencial nutricional de los productos

"RELACION-DE TAREAS =i} . sy RESULTADOS-OBTENIDQS o Il
Se lograron 759 tipos de informacion de alto interés periodistico. Fueron
364 'mpactos ejecutados durante el segundo trimestre. Destacaron los
Tarea 5.1, Generar | resultados de las campafias: “Venta de pescado a través de pescaderias’

informacién de alto interés
periodistico.

eventos realizados en regiones focalizadas, “Buenas practicas en puestos
de venta de mercado”, “Promocion de conservas de pescado”, “Difusidn
de recetas saludables a base de pescado’, “Evite enfermedades
respiratorias consumiendo pescado”, entre otros.

Tarea 5.2. Generacion de
videos educativos
innovadores y creativos.

Se realizaron 113 videos durante el primer semestre. Destacd la
preduccidn de videos recelas a base de pescado y pota, eventos publicos
del PNACP, seguido de la produccion de videos de entrevistas a
deportistas y lideres de opinidn quienes recomiendan en consumo de
pescado por su alto contenide nutricional. También destacd la produccion
de historias exitosas de colegios que vienen promoviendo el consumo de

escado entre sus alumnos.

il

Tarea 5.3. Produccion de
disefios educativos parala
comurnicacion online.

Se produjeron 74 disefios educativos para la comunicacion onfine.
Destacd la produccion de disefios de educacidon nutricional,
recomendaciones de habitos de vida saludable, recetas, entre otros.

NS

Tarea 54. Ganar
influenciadores gue
promuevan € consumo
del pescado.

Se logré entrevistar a 30 destacados deportistas durante el primer
semestre. Destacan Gladys Tejeda y demas maratonistas quienes
recomiendan el consumo de productos hidrobiclégices.

e .

Entrevistas en medios televisivos y radiales — Il trimestre 2016
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Difusion en Redes Sociales de Campanas de Comunicacién: Maratonistas olimpicos
del Perii acompaiaron La Pescaderia en Huancayo, Junin — il frimestre 2016

o . A Comer Pescado agrege 2 foios nuevas s lbum Los
2ET margtonistes olimpizos jcomen pescadol -
Huancayo.

A s s o
L0 08 mRysaiag 1o

Los maratonistas olimpices del Perd. ejemple de discipling, esfuerzo y
pérseverancia jcomern pescado! Elios nos acompariaren hoy en nuestro
festival La Pescadetia.
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