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MEMORANDO N° 002- 2017-PRODUCE/UE003: FCHD-ACP/UPP

Para : CARLOS ALBERTO CASTILLA MALLCCO

Jefe de 1a UE 003: “Fomento al CHD- A Comer Pescado”
Asunto : Remite Evaluacion al Plan Operativo Institucional [V trimestre 2016.
Referencia : a) Memorando Multiple N°® 017-2017-PRODUCE/OGPP

b) Memorando N° 013-2017-PRODUCE/DVP-ACP.

Fecha : San Isidro, 17 de Enero de 2017

Me dirijo a usted con relacién a los documentos de la referencia, para remitirle adjunto las fichas de
Evaluacion al IV trimestre del POl 2016 conteniendo las metas 01, 02 y 04 debidamente registrados
por los encargados de las metas. Cabe sefialar que la informacion fue remitida oportunamente a los
correos: fgomez@produce.gob.pe y blugque@produce.gob.pe

Asimismo se adjunta el proyecto de memorandum para la Oficina General de Planeamiento y
Presupuesto.

Atentamente,
*‘:‘—_,.___‘_-:
e e e
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~—TECDULQ QUISPE DE LA CRUZ
Responsabie e fa Unidad de Plancamignly y Presupuesto
UE 003: Fomento & CHD - A Comer Pescady
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JUAN CARLOS CRESPO CHENEFFUSSE
Responsable de la Unidad de Gestidn Estratégica del
Programa Nacional “A Comer Pescado”

VIVIAN RUTH RAMIREZ GOMERO

Especidlista en Planeamiento de la Unidad de
Gestidn Estratégica del Programa Nacional “A Comer
Pescado”

ASUNTO : Evaluacion del Plan Operafivo Institucional del

REFERE

FECHA

Cuarto frimestre del 2016

NCIA : Memorando N° 038-2017-PRODUCE/DVPA
Memorando N° 017-2017-PRODUCE/OGPP

San Isidro, 13 de enero de 2017

Me diirjo a usted, para saludarlo cordialmente y hacerle llegar adjunto el Informe
de evaluacion del Plan Operativo Institucional [POI) del cuarto trimestre del

2016.

1

ANTECEDENTES

Con Memorando N° 017-2017-PRODUCE/OGPP la Oficina Generai de
Planeamiento y Presupuesto solicita la evaluacién del Plan Cperativo
Institucional del IV frimestre 2016.

Con Memorando N°  038-2017-PRODUCE/DVPA el Despacho
Viceministerial de Pesca y Acuicultura del Ministerio de la Produccién
solicita que se remita la evaluacidn del cuarto trimestre respecto a los
resultados de las actividades ejecutadas por el PNACP en armonia con
el Plan Operativo Institucional.

ANALISIS

. Sobre los avances de metas presupuestales, se puede apreciar que la

ejecucién presupuestal al 31 de diciembre de 2016 ascendid a la suma
de S/. 8203774 dlcanzando un porcentaje de ejecucion de
aproximadamente 99.9%! del Presupuesto Institucional Modificado {PIM}
asignado al PNACP, al finalizar el cuarto trimestre.,

! Considerando solamente la partida de Bienas y Servicios.
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Archivo

Pdgina 1de 4




“Afio del Buen Servicio al Ciudadano”

2. Respecto a avance de meta fisica, para el cuarto trimestre se tenia
programado un total de 233 eventos d nivel nacional, entre campanas
de promocién y actividades especiales a solicitud de la alta direccidn,
ialleres de sensibiizacién y educacidon alimentaria, encuentros de
negocios, las etapas finales del proyecto “Pesca Emprendo” vy la
creaciéon de nuevos recetarios para el aumenio de la visibilidad
nutricional de los productos hidrobioldgicos. Ante ello, durante el cuarto
trimestre del afio 2016 el Programa ejecutd 234 eventos, de acuerdo alo
programado.

3. Por otro lado, durante &l IV irimestre se han recibido ajustes de las
unidades del Programa, dichos djustes han sido comunicados por el
personal gue labora en las regiones de intervencién, argumentando que
debido al balance anual se detectaron intervenciones no consideradas
en los primeros trimesires; las cantidades adicionales por timestre son las
siguientes: primer fimestre: 24; segundo trimestre: 81 y tercer frimestre: 9.

4. En consecuencia, se estén considerando en el cuarto trimestre las
actividades recientemente reportadas. Por ende, las 114 actividades
reportadas, correspondientes a los frimestres 1, 2 y 3 se acumulan a las
234 actividades ejecutadas durante el cuarto trimestre, lo cual hace un
total de 348 acftividades.

5. A confinuacién se detalla un resumen de la ejecucion durante el cuarto
trimestre:

a. En lo actividad 1: Promover el consumo de productos
hidrobiolégicos a la poblacién de Lima y Regiones, se realizaron 74
eventos de promocidén y actividades especiales. Adicionalmente,
se pudieron realizar 70 eventos gracias al apoyo de los gobiernos
locales para el trasiado de maoteridles de promocion desde el
almacén del Programa hacia los punfos de promocion. En
general, ésta ha sido una préctica recurrente de coordinacion
con autoridades de los gobiernos locales gque ha sumado <l
cumplimiento de las metas del PNACP. Asimismo, se aprovecharon
algunos fraslados del personal de la Unidad de Sensibilizacion para
también trasladar materiales de promocion {pero en este caso ha
sido un hUmero muy reducido)..

b. Enla Actividad 2: Fortalecer la educacién alimentaria y nutricional
a grupos poblacionales en riesgo y poblaciéon de interés, se
ejecutd 148 talleres de educacidn alimentaria y nutricional como
se habia programado. Adicionaimente, se realizaron 276 talleres
por demanda adicional externa, entre estas:

o Sector Educacién: Los talleres Pescaeduca I, dirigidos a
docentes en Lima y regiones, se extendieron hasia el mes
noviembre. En ofras regiones, como Ayacucho,
Huancavelica y Cusco, donde ya no se ejecutaba dicha
actividad, las direcciones regionales de educacion
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solicitaron la realizacion de talleres o docentes, acciones
que no estaban contempladas en un inicio.

o Sector Salud: Los talleres ejecutados fueron a solicitud del
personal de salud. Asi mismo, se participd en actividades
programadas por este sector, con motivo de celebrarse e
Dia Mundial de la Alimentacion.

o Gobiernos locales: Se solicitd la ejecucién de talleres
adicionales dirigidos a otros grupos objetivos.

Calbe destacar que los requerimientos adicionales de intervencidn
incurren en costos minimos, debido que suelen ser redlizados con
los fondos de las instituciones que solicitaron el apoyo.

C. En la Acfividad 3: Fomentar la produccion pesquera para
consumo humano directo, se logrd ejecutar el producto N°5 del
proyecto “Pesca Emprendo” que consistié en propuestas de
planes de negocio en 5 zonas, tales como: El Nuro, Callac,
Pucusana, Chorrillos y Matarani.

d. En la Actividod 4: Incrementar el volumen de productos
hidrobiologicos en la cadena de distribucién y comercializacion,
se redlizaron 2 Encuentros de Negocios, en los que participaron
acfores de la cadena de comercializacion y distribucion,

‘ lograndose coordinaciones conjuntas para posteriores iniciativas

7 / laborales.

T e. Enla Actividad 5: Aumentar la visibilidad del potencial nutricional
de los productos hidrobioidgicos, se elaboraron 5 recetarios
innovadores, que tuvieron gran acogida por la poblacion que los
recepciond.

. CONCLUSIONES Y RECOMENDACIONES

1. La gjecucion presupuestal al cierre del 2016 alcanzd un acumulado de
99.9% del PIM asignado.

2. Serecomienda remitfir el presente documento y la evaluacidn del cuarto
trimestre del POI 2016 a la Unidad Ejecutora 003 “Fomento al Consumo
Humano Directo - A Comer Pescado” para su consolidacion.

3. Se recomienda remitir en copia el presente informe y sus adjuntos ai
Despacho Viceministerial de Pesca y Acuicultura, en atencién a su
requerimiento.

Agradeciendo la atencién al presenie,
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Atentamente,

s Y-
- 74 "://ﬁ )

e /_i'/ ,,-/
4

[y
Vivian Ruth Ramirez Gomero
Especialista en Planeamiento
Unidad de Gestion Estratégica y Evaluacion
Programa Nacional “A Comer Pescadio”

Visto el presente informe, el suscrito lo comparte en todos sus extremos; por lo
que, se remite al Coordinador Ejecutivo para conocimiento.

Juan Carlos Crespo Cheneffusse
Responsable de la Unidad de Gestidn Estratégica y Evaluacion
Programe Nacional “A Comer Pescado™

Anexo:

1. Se adjunta evaluacién trimestral del POl del IV trimesire dei 2016 segin
formatos requeridos.

2. Se adjunia informe de evaluacién del POl del IV timestre del 2016.
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- Plan Operativo Instituciong — iV trimestre def 2016
- Programa Nacional “A Comer Pescado”

Viceministerio de Pescg y Actticultura

“Afio del Buen Servicio al Ciudadano”

Presentacién del Plan Operativo Institucional e
informe sobre su cumplimiento
IV trimestre del 2016

UNIDAD EJECUTORA 003
FOMENTO AL CONSUMO HUMANO DIRECTO -
A COMER PESCADO
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Plan Operativo institucional = IV trimestre del 2016
Programa Nacional “A Comer Pescado”

INFORME DE GESTION DEL PROGRAMA NACIONAL “A COMER PESCADO”
AL IV TRIMESTRE DEL 2016

1. DESCRIPCION DEL PROGRAMA

E! Programa Nacional “A Comer Pescado” nace frente a la necesidad de plantear una
politica publica para el fomento de mercados de productos pesqueros destinados al
Consumo Humano Directo (CHD) del pais, fortaleciendo los habitos de consumo de
productos hidrobiolégicos de la pobiacién, asi como los eslabonamientos entre 1a
actividad pesquera, en especial la pesca artesanal y acuicola, los procesos de
trasformacion y los mercados destinados al consumidor final.

Mediante Decreto Supremo N° 007-2012-PRODUCE se crea el Programa Nacional “A
Comer Pescado” (en adelante, el Programaj, cuya finalidad es contribuir al incremento
del consume de productos hidrobiologicos en todo el pais, con especial énfasis en las
zonas de menor consumo, articulando la demanda con la oferta de productos para el
consumo humano directo.

El Programa tiene una vigencia de cinco (05) afios contados a partir de la fecha de su
creacién. Luego de ello se espera que los habitos de consumo por productos
hidrobiologicos se consoliden en las zonas intervenidas por e! Programa y que las
poblaciones atendidas dispongan de una oferta continuada y segura de productos
derivados de la actividad pesquera.

1.1 Objetivo General

v El Programa tiene por objetivo general fomentar, consolidar y expandir los
mercados internos para el consumo final de productos derivados de los recursos .
hidrobiologicos de los ambitos maritimo y continental del pais.

1.2 Objetivos Especificos

v Contribuir al desarrollo de habitos de consumo de la poblacion gue
coadyuven a la inclusion permanente de una mayor proporcién de recursos
derivados de la actividad pesquera nacional en la canasta familiar, fomentando la
disponibilidad y acceso a los productos y brindando informacion, como
herramienta de promocién, sobre los excelentes atributos alimenticios de los
mismos.

v Fomentar la mejora economica de las actividades de la pesca artesanal y ia
acuicultura de menor escala, articulando dichas actividades con el impulso a la
demanda, y fomentando la iniciativa para la asociatividad privada buscando el
desarrollo de nuevas variedades de productos de alta calidad.

v Fomentar la apertura de lineas de negocio, incluyendo la consolidacion de
cadenas de distribucion, en el sector pesquero nacional general, con orientacion
al CHD, con la finalidad de asegurar la disponibilidad en tiempo y forma de los

productos con potencial éxito comercial en los mercados de consumo final.
2. EVALUACION DE LAS ACTIVIDADES Y TAREAS

El Plan Operativo Institucional (POIl) para el 2016 tiene como objetivo programar las
actividades del Programa que permitan contribuir al desarrollo de habitos de consumo de
la poblacién en general, fomentar la disponibilidad y acceso a los productos hidrobiologicos
y brindar informacién, como herramienta de promocion, sobre los atributos alimenticios de
ios mismos.
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2.1. Estrategias de intervencién del Programa:

a) Promocién del consumo de productos hidrobioldgicos.

b) Educacién alimentaria y nutricional.

c) Fortalecimiento de la red de distribucién y comercializacién.

d) Fomento de la produccién pesquera para consumo humano directo.

Promocién del consumo de productos hidrobiologicos.

Campanfias itinerantes.

Caravanas pesqueras.

Festivales de promocion y venta de productos hidrobioidgicos.
Participacion en grandes eventos (Mistura).

Concursos gastronémicos.

Distribucién de materiales informativos, recetarios y otros.

e o o & o o

En educacién alimentaria v nutricional:

o Talleres de sensibilizacion, demostrativos y educativos a grupos objetivos.
« Ferias regionales, locales y especializadas.

Fortalecimiento de la red de distribucion y comercializacion.

¢ Red nacional de promocion del consumo de pescado.
e Mercados mayoristas y minoristas.

e Autoservicios.

¢ Bodegueros.

L

Distribuidores.

Fomento de la produccion pesquera para consumo humano directo.

* Asociacién de pescadores artesanales y acuicultores.
e Embarcaciones de menor escala.

2.2 Ejecucién de Actividades y Tareas Programadas para el afio 2016,

De las metas ejecutadas en el marco del POI 2016, se observan ios siguientes logros:

Actividad 1: Promover el consumo de productos hidrobiolégicos a la poblacion de
Lima y Regiones

Actividades con el objetivo de promocionar el consumo de productos hidrobiolégicos en la
poblacién a través de eventos publicos como campanas itinerantes, ferias gastrondmicas,
acciones civicas, entre otros; en los que se ponga a disposicion del piblico material
informativo, degustaciones, la muestra de dichos productos para que se conozca sus costos,
presentaciones, formas de preparacion (recetas nutritivas) y lugares en los que pueden ser
adquiridos.
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T RELAGIONDE TAREAS 0 [

= RESULTADOS OBTENIDOS

Tarea 1.1. Realizar Caravanas Pesqueras.

Se reallzo 25 Caravanas Pesqueras en Apurlmac (10)
Arequipa {5), Junin {5) y Huancavelica (5). En 19 disfritos
de las 4 regiones.

Se recaudd S/, 123,322.32 soles en colocaciones de
productos hidrobiolégicos (18,102 Kilos de pescado fresco
y congelado) realizados por empresas privadas.

S/. 47.638.08 soles en colocaciones de conservas de
pescado y otros productos hidrobiolégicos per empresas
privadas.

Se distribuyd 4,040 raciones de degustacion y se
incentivaron 58 propuestas gastrondmicas a través de
cocinas en vivo.

Se logrd involucrar 2 més de 36 agentes econdmicos.

Tarea 1.2. Realizar campafias itinerantes vy

acciones civicas.

A AN

Se tuvo presencia en 48 distritos de 7 regiones de
intervencion.

Alrededor de 7.891 conservas de pescado colocadas a
través de las campafias de promocion itinerante en las
regiones de Apurimac (1,897), Arequipa (1,096), Ayacucho
(525), Cusco (520), Huancavelica (1,078), Huénuco (1,369)
y Junin {(1,338).

Tarea 1.3. Organizar concursos gastrondmicos

(Regionales, Pescador Cocinero e
Gastronomicos).

Institutos

Concurso Gastronémico Come Pescado con Todo —
Edicion Apurimac: Se presentaron 77 propuestas
gastrondmicas: 25 comedares, 28 emprendimientos, 24
quioscos escolares.

Primer Puesto — Platos Ganadores

Comedor Popuiar: Enrollado de jurel con solterito y chaufa
de Kiwicha.

Quiosco Escolar: Pescado a la naranja.

Emprendimiento Gastrandmico: Enrollado de pescado en
salsa de sauco con chaufa de guinua.

Concurso Gastronémico Come Pescado con Todo —
Edicién Huanuco: Se presentaron 31 propuesias
gastronémicas: 11 comedores, 11 emprendimientos, 9
quioscos escolares.

Primer Puesto — Platos Ganadores

Comedor Popular: Cau Cau de pescado Toha Doncella
Quiosco Escolar: Sandwich Vigoroso.

Emprendimiento Gastrondmico: Pie de anchoveta con
salsa de hierba buena.

Concurso Gastrondémico Come Pescado con Todo -
Edicién Final: Participaron 24 finalistas de 8 regiones del
pais {(Apurimac, Ayacucho, Arequipa, Cusco, Huancavelica,
Huanuco, Junin y Lima)

Primer Puesto — Platos Ganadores

Comedor Popular: Causa de mashua con chaufa de trucha
y quinua con ensalada de berros.

Quiosco Escolar: Sandwich vigoroso con jurel.
Emprendimiento Gastronémico: suflé de bonito.

Se generd alianzas con 18 empresas privadas involucradas
en el desarrollo del evenio (Record, Facusa, El Mana,
Oster, Makro, Indusirias Surco, Inkawasi, Gasper SAC, Rey
Plast SNP, Muebles Damaris, Del Pez, Pesquera Diamante,
Tasa, Minka, Nestlé, IPD, Frionox)

las alianzas permitieron que las empresas entreguen
directamente en especias y auspicios la suma de S/
5543500 soles a los paricipantes del Il Concurso
Gastronomico jCome Pescado con Todo!

El evento tuvo una convocatoria aproximada de 1,500
personas. J
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Tarea 1.6. Organizar festivales masivos de
promecion y venta de productos hidrobiolégicos
{(Pescaderias y Poterias).

v Se ejecutd 4 Festivales “La Pescaderia”;

14/10/2016
16/10/2016 {Abancay -
— Cusco); vy, 16/11/2016

(Challhuanca - Apurimac);
Apurimac); 15/10/2016 {Cusco
(Chica - Junin).

Se comercializé 8,125 kilos de pescado congelado por
distribuidores regionales, 1,413 conservas de pescado
comercializado por distribuidores regionales a precios
promocionales.

Asimismo, se generd 8/.5,575.00 en ingresos percibidos
por la comercializacién de Propuestas gastrondmicas de
comedaores populares, quioscos escolares y
emprendimiento gastronémicos.

L

Evento Gran Final “Il| Concurso Gastronémico:
Tr'mtre 2016

en riesgo y poblacién de interés

Mejorar y reforzar el conocimiento

Fuente: Flickr PNACP (2016)

Come Pescado con Todo” en Lima - Iv

Actividad 2: Fortalecer la educacién alimentaria y nutricional a grupos poblacionales

acerca de los beneficios nutricionales de los productos

hidrobiolégicos en comparacién con otros alimentos ofrecidos en los mercados locales, a
través de talleres de capacitacion, actividades educativas dirigidos a grupos especificos y

publico en general.

[oae S RELACION DE TAREAS.

/RESULTADOS OBTENIDOS . .

Tarea 2.1. Capacitar scbre temas asociados a
productos hidrobiolégicos dirigidos a Organizaciones
Sociales de Base, usuarias de programas sociaies y/o
grupos poblacionales en riesgo.

¥ Durante el IV trimestre se logré realizar 107
talleres orientados a poblacién gue incluye
grupos especificos como, socias de comedores
populares, madres de nifios menores de tres
anos y gestantes, entre otros.

Tarea 2.2. Capacitar sobre buenas practicas de
manipulaciéon de alimentos y alternativas de
preparacidon de productos hidrobioldgicos dirigido a
grupos especificos (Asociacion  de emolienteros,
expendedores de pescados en mercados de gran
abasto, emprendimientos gastrondmicos, quioscos

escolares, efc.).

v Se realizé 17 talleres orientados a capacitar en
buenas practicas de manipulacién de alimentos
a grupos especificos que en mayor medida han
sido a expendedores de quioscos escolares.
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RELACION DETAREAS : 1t

Tarea 2.3. Capacitar a deportistas y especialistas en
deporte asociada a los beneficios del consumo de
productos  hidrobioldgicos Yy alternativas  de
preparacion.

Se realizo 8 talleres orientados a deportistas y
especialistas del deporte.

Tarea 2.4. Capacitar a docentes de la Educacion
Basica Regular en temas relacionados a los beneficios
del consumo de productos hidrobiologicos.

Se realizo 25 talleres orientados a capacitar a
docentes en temas relacionados con [os
beneficios del consumo de  productos
hidrobioldgicos.

Estas acciones forman parte de las actividades
consideradas en el Plan de Intervencién con
Escuelas para el 2016 que se implementa en
alianza con las Direcciones Regionales de
Educacion en las ocho regiones de intervencion
del Programa.

Tarea 2.5. Capacitar a padres de familia de
instituciones educativas en temas relacionados a los
heneficios del consumo de productos hidrobiolégicos.

Se realizo 93 talleres orientados a capacitar a
padres de familia en temas relacionados con 108
beneficios del consumo de productos
hidrobiologicos.

Tarea 2.6. Capacitar a personal de salud y/o personal
de programas sociales sobre los beneficios para la
salud del consumo de productos hidrebiologicos.

Se realizo 128 talleres orientados a capacitar a
personal de salud y/o personal de programas
sociales sobre los beneficios para la salud del
consumo de productos hidrobiologicos, en el
marco del Plan de Intervencion conjunta con las
Direcciones de Salud en las ocho regiones de
intervencion del Programa,

Tarea 2.7. Ferias Educativas.

Se ejecuté 23 actividades complementarias a las
intervenciones en las escuelas focalizadas por el
Programa.

Tarea 2.8. Capacitar sobre temas asociados a los
producios hidrobiolégicos  dirigidos gl publico en
general.

Se realizo 23 falleres dirigidos al publico en
general.

Evento: Clusura Pescabduca, Lima —

uente: Flickr PNAGP (2016)

IV Trimestre 2016
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Actividad 3: Fortalecimiento de la produccion pesquera para consumo humano directo

e incorporacion de productos pesqueros en la oferta de los actores de Ia cadena de
comercializacion

Acciones destinadas a fomentar |a articulacién de productores artesanales e industriales de

productos para CHD con los mercados internos para expandir la oferta a lo largo dei territorio
nacional

TR e REEACION.DE TAREAS .

- RESULTADOS OBTENIDOS . >~
v En octubre y noviembre:

En el Ultimo trimestre se desarroilo la gjecucion del
Producto N° 04 “comercializacién® que tiene por objetivo:
lograr una relacion de confactos de mercados potenciales,
generacién de dos nexos comerciales por zona, ademas
de documentar dichos intercambios comerciales y
acompafiamiento y seguimiento en el procese de
generacion de nexos comerciales.

— Se establecio acuerdos de comercializacién con los
grupos de pescadores artesanales de las 05 zonas de
intervencion. Logrando 07 acuerdos de comercializacion
para la venta de sus productos hidrobioldgicos con
potencial comercial en el mercado nacional,

Posteriormente, se logré concretar 03 intercambios
Tarea 3.1. Implementar proyecto Pesca comerciales (de El Nuro y Cabo Bianco) formalmente
Emprendo (El Nuro, Callao, Pucusana, sustentados, estando pendiente preserdar la realizacion
Chorrillos y Matarani). de 07 intercambios comerciales.

Observacion: Al respecto, el cumplimiento de la cuarta
etapa se ha retrasado en el mes de noviembre por las
condiciones climaticas en el mar, que afecio Ia
disponibilidad de los productos hidrobiolégicos, esta
situacion, no ha permitidito sy extraccién y posterior
comerciaiizacion.

v En diciembre:

El 29 de diciembre del afio 201 6, se recibe la Carta N°

211-2016-ASA/EIRL, que presenta ias 05 propuestas de

- planes de negocio, que forman parte del Producto N° 05
‘Planes de negocio”, que se desarroliaron en las zonas de
Cabo Blanco y E| Nuro en Piura, Chimbote en Ancash,
Pucusana y Chorrillos en Lima. Actualmente, estas
propuestas de Planes estan en proceso de revision.

v En octubre:

Se realiz6 conexiones comerciales con nueves
restaurantes y hoteles como Amaz, Totius, Malabar, El
Escondite def Gordo, Hotel Hilton y Hotel Marriot, para ello
se contacté con la empresa Blue Green productora y
comercializadora de lenguado.

Tarea 3.2. impulsar Ia conexién comercial de

productos hidrobioldgicos de origen acuicola Se articulé de manera comercial a Ia Asociacion de
y de la pesca artesanal en canales de Pescadores Artesanales de Marcona con productos
comercializacion. hidrobioldgicos de la zona: pulpo y erizo rojo para

abastecer a los restaurantes Amaz, Malabar, El Escondite
del Gordo y el Hotel Hilion.

¥ En noviembre:

Se sostuvo reuniones en las oficinas administrativas de
Supermercados Tottus, el Ing., Felipe Santibanez
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[ T RELAGION.DE TAREAS, '« 7 i 4 T L . RESULTADOS OBTENIDOS v T
Ccampo quien se desempefia como director de la
empresa Biue Green (empresa productora ¥
comercializadora de lenguado) y el jefe de compra de
pescados y mariscos. El tema principal de la reunién fue
elingreso de lenguado proveniente de la acuiculiura a la
cadena de Supermercados Toitus. la empresa Blue
Green cumple con los estdndares requeridos por los
supermercados. Actualmente ia empresa se encuentra
presentando foda la documentacién requerida por Tottus
para que pueda convertirse en proveedor del autoservicio
mencionado.

v En diciembre:

La Asociacién de Pescadores Artesanales de Marcona
sostuvo una reunion con Cencosud para que esta
comunidad pesgquera pueda proveer de erizo rojo al
autoservicio en mencién.

v En octubre:

Se introdujo 20 kilos de filete de trucha de la Corporacién
Acuicola Junin en el restaurante Maido por un importe de
$/. 740.00 soles.

Se introdujo 25 kilos de paco proveniente de la empresa
acuicola Silver Corporation al restaurante Amaz por un
importe de S/. 450.00 soles.

Se introdujo 2,555 unidades de erizo rojo proveniente de
la COPMAR a los siguientes restaurantes: Maido, Astrid
& Gaston, La Picanteria, Fiesta, Edo, Ache y Cevicheria
Dos Piratas, por un importe de $/. 10,220 soles.

Se introdujo 33.37 kilos de pulpo proveniente de la
COPMAR a los siguientes restaurantes por un importe de
S/. 500.52 soles.

v En noviembre:

Se introdujo 3,414 unidades de erizo rojo proveniente de
la COPMAR a los siguientes restaurantes: Maido, Astrid
& Gastén, La Picanteria, Fiesta, Edo, Ache y Cevicheria
Dos Piratas, por unimporte de S/. 13,656.00 soles.

Se introdujp 126 unidades de concha navaja al
restaurante Maido por un importe de S/. 186.00 soles.

Tarea 3.3. Introduccién de productos
hidrobiolagicos de origen acuicola y de la
pesca artesanal en los diferentes canales de
comercializacion.

v En diciembre:

Se introdujo 914 unidades de erizo rojo proveniente de la
COPMAR a los siguientes restaurantes: Astrid & Gastan,
La Picanteria, Cale, Edo, Ache y Cevicheria Betto, porun
importe de S/. 3656.00 soles.

Se introdujo 33 kiios de erizo desconchado al restaurante
Maido por un importe de S/. 4,290.00 soles.

Se introdujo 30.5 kilos de atln proveniente de la zona de
El Nuro al restaurante La Picanteria y una empresa de
catering por un importe de S/. 500.50 soles.

Se introdujo 40.76 kilos de pulpo proveniente de la
COPMAR al restaurante La Cale y al restaurante Fiesta
Gourmet por un importe de 5/.611.40 soles. También se
introdujo 5.7 kilos de lapa negra al restaurante Maido por
un importe de S/. 159.60 soles.

Pagina 8 de 12



Plun Operative Institucional — jv trimestre del 2016
. Prograrn'la Narcional “A Comer Pescado”

Lo 7 7 RELACION DE TAREAS.

RESULTADBSOBTENIDOS B |
v Se realizé 02 procesos de seguimiento a las
introducciones comerciales de productos hidrobiolégicos
Tarea 3.3. Monitoreo Y seguimiento de Ia (erizo rojo y pulpo) que realizaron de forma independiente
|nt_roduccic')_n de productos hidrobiolégicos de en diversos restaurantes, Ia Comunidad de Pescadores
origen acuicola y de la pesca artesanal en los Artesanales de Marcona (COPMAR) de Ica y al Sindicato
diferentes canales de comercializacion. de Pescadores Artesanales ¥ los Extractores de Mariscos
del Puerto de Atico y Anexos (SPAEMAPA) de Arequipa.

Muelle el Nuro, Piura ~ IV Trimestre 2016

e,

s WG

uente: Flickr PNACP (2018)

e

Actividad 4: Fomento de Ia produccion pesquera destinado ai consumo humano
directo.

Fomentar el establecimiento de alianzas y convenios entre el PNACP y otros actores claves
del sector publico y privado para fomentar el disefio, establecimiento y desarrollo de
actividades conjuntas destinadas a promocionar el consumo y la expansion de la oferta a
nivel nacional de productos hidrobiolégicos.

Ll RELACION DE TAREAS ..

4 RESULTADOS OBTENIDOS

¥ En octubre:

“Encuentro entre pescadores de Marcona & cocineros - Especies,
Temporadas, Técnicas de Pesca y Gestién de su Ecosistema”.

Tarea 4.2. implementar encuentros de
negocios entre distribuidores,
comercializadores, empresas procesadoras
¥ pescadores artesanales, para el fomento
del consumo de productos hidrobiolégicos.

20 representantes de autoservicios, restaurante, hoteles,
empresas pesqueras e instituciones, participaron como invitados
demandantes de productos hidrobiologicos. Se presentaran
nuevos productos: Erizo negro, diversos tipos de algas y concha
navaja. Se ha logrado posibles conexiones comerciales (6) con el
“Escondite del Gordo®, “Tzuru”, “Bistro 1407, “Hanzo”,
“Marriot’,"Makro®, entre otros.

¥ En diciembre:
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% Encuentro de la Cadena Comercial de Productos
Hidrobiologicos™.

Participacion de 8 representantes de asociaciones pesqgueras y 4
representantes de productos acuicolas.

27 representantes de autoservicios, restaurante, hoteles,
empresas pesqueras e instituciones, los que participaron como
invitados demandantes de productos hidrobiologicos.

| Encuentro de la Caden

hidrobiolégicos.

a Comercial de Productos Hidrobiolé

Fuente: Flickr PNACP (2016)

icos, Lima —

v Tietre 2016

Actividad 5: Aumentar la visibilidad del potencial nutricional de los productos

Desarrollo de una serie de acciones comunicacionales para la promocion del consumo de

productos hidrobiolégicos a través de medios de comunicacion tradicional y no tradicional.

o RELACION DESTAREAS:

T RESULTADOS OBTENIDOS:::

Tarea 51. Generar
informacién de alto interés

v Se realizé 418 anuncios relevantes, entre estos la campafia de
alimentacién saludable unida al deporte para evitar ia obesidad
(Caravana Pesquera), la difusién de recetas saludables a base de

pericdistico.

pescados azules y pota, asi como la participacion de los ganadores de
los concursos regionales en el Concurso Final {Come Pescado Con
Todo! 2016.

Tarea 5.2. Generacion de
videos educativos
innovadores y creativos.

Se realizd 58 videos durante el cuarto trimestre. Tanto los videos
recetas, los videos de las historias de los pescadores cocineros, como
los videos de los lideres de opinién gue consumen pescado vienen
logrando un amplio alcance en el publico de las redes soclales.

Tarea 5.3. Produccion de
disefios educativos para la
comunicacion online.

Se produjo 131 disefios educativos para la comunicacién onfine.
Destaco la produccion de disefios de educacion nutricional,
recomendaciones de habitos de vida saludable, recetas, entre ofros.
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[ RELACION DE TAREAS o o e RESULTADOS OBTENIDOS.. .0 . Gl
Tarea _ 54 Ganar | v se logré entrevistar a 15 influenciadores entre destacacdos deportistas
influenciadores que y lideres de opinian. Cada vez mas influenciadores (lideres de opinién,
promuevan el consumo deportistas, chef top) se suman a la campafia de promocién del
del pescado. consumo del pescado sin que cueste recursos econdmicos al Estado.

. v Se elabor6 5 recetarios durante el cuarto trimestre. De esta manera,
Tarea 55 Produccion de se logré superar la meta trazada, y se beneficié a la poblacién de cada
recetarios innovadores region con la creacién de plates en ios que se han empleado el

patrimonio gastronémico de cada iocalidad.

Pres_entac_ién “Cena Navidefia con Pescado” en TV — IV Trimestre 2016

-

Fuente: Flickr PNACP (2016)

y S LA.D‘?O

& e, 20 3. PRINCIPALES INCONVENIENTES EN LA EJECUCION

Durante el IV trimestre se han presentado:

V' 8e retrasé la firma de certificacién (PESCAEDUCA) por parte de las Direcciones
Regionales de Educacién de Lima Metropolitana y Arequipa.

v Se identificé necesidades de mantenimiento y actualizacién del aplicativo
informatico del PNACP, propias del ajuste y mejora constante para la generacion
de datos, los cuales no han encontrado respuesta administrativa con celeridad por
no existir la capacidad técnica instalada de manera permanente, retrasando ia
actualizacion de informacion y oportuno reporie.

v Se identificd una limitada disponibilidad de autoridades o responsables de
organizaciones publicas y/o de la sociedad civil para entablar coordinaciones y
acuerdos para el trabajo articulado con emprendimientos gastrondmicos.

v" También se halié debilidades en |a difusion de los eventos promocionales por parte
de las oficinas de imagen institucional de los gobiernos locales, o cual reduce el
impacto del mensaje y la convocatoria de publico a los eventos.

v" Durante el |V trimestre se han recibido ajustes de las unidades del Programa,
dichos ajustes han sido comunicados por el personal que labora en las regiones de
intervencién, argumentando que debido al balance anual se detectaron
intervenciones no consideradas en los primeros trimestres; las cantidades
adicionales por trimestre son las siguientes: primer trimestre: 24 segundo
trimestre: 81 y tercer trimestre; 9. En consecuencia, con el objetivo de no alterar
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las cantidades reportadas oficialmente cada trimestre comunicado, se estan
considerando al cuarto trimestre, dichas actividades recientemente detectadas. Por
ende, las 114 actividades reportadas, correspondientes a los trimestres 1,2y 3 se
acumulan a las 234 actividades ejecutadas durante el cuarto trimestre, lo cual hace
un total de 348 actividades.

4, ACCIONES PARA TAREAS PENDIENTES Y REPROGRAMACIONES

Al cuarto trimestre del afio 2016 la mayoria de actividades definidas han tenido un
cumplimiento superior al 100% de la meta fisica definida en el Plan Operativo Institucional
2016. Sin embargo, cabe mencionar que hay un grupo de previsiones presupuestales a
ejecutarse durante el ejercicio presupuestal del afio 2017:

Servicio de Caravana Mévil para

Caravana S/. 94,000
el Programa
Kit de Servicio de kit de alimentos,
. materiales y utensilios para S/. 58,958
alimentos ‘Lorro s
talieres de sensibilizacion
Catering Servicio de catering s/. 16,069
T "t .
ransporte | Servicio de transporf:e de carga 5/.18,034
de Carga seca para el Programa
Servicio de transporte de
Transpart ! | ivid
ransporte | persona ;??ra as a.Ct.l\_II a_d’es de 5/.42,033
de Personal promocion, sensibilizaciony
otros eventos
TOTAL S/. 229,094
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MEMORANDO N° 7 & . 2017-PRODUCE/UEQ03: FCHD-ACP

Para : - JORGE DAVID CHANG SERRANO
Director General
Oficina General de Planeamiento y Presupuesto

Asunto : Evaluacion IV Trimestre al Plan Operativo Institucional | 2018.
Referencia a) Memorando Mdltiple N° 1 7-2017-PRODUCE/OGPP
Fecha : San Isidro, 17 de Enero de 2017

Es grato dirigirme a Usted con relacion al documento a) de la referencia, para remitir adjunto las
fichas de Evaiuacién de! Plan Opesrative Institucional al [V trimestre del afio 20186, las mismas que
también han sido remitidas en ios plazos sefialados por medic electrénico a los correos:
fgomez@produce.gob.pe ¥y blugque@produce gob.pe

Lo gue hago de su conocimiento para los fines correspondients.

Atentamente,

Caris & Cact:
Jeﬁ?de Unids;;? ,E?e

Femento CHD .Aa Com

'n_g‘ SN
ga B
59
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